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Nota de abertura

A importancia da comunicacao social nas nossasdades € inegavel. Através das suas
mais variadas funcbes — informacdo, contrdlgalchdog”) e até de arbitro -, ela
assume-se como um dos pilares da democracia e daangcdo. Cientes disso, 0s

Estados consagraram o direito a informacdo e ardbloe de imprensa na sua
constituicao.

A comunicacdo social é igualmente um parceiro itmodvel do Sistema das Nacdes
Unidas no cumprimento dos seus objectivos de pegernyolvimento e bem-estar da
humanidade. O artigo 19 da Declaracdo UniversalDimstos Humanos de 1948 realca
de forma clara a importancia dos 6rgaos de comgdicaocial como suporte a liberdade
de expresséo e a difusdo das opinides.

O cumprimento desses objectivos exige dos joraalist dos 6rgdos de comunicacao
social objectividade, profissionalismo, respeito ééca e deontologia. Ao invés, a
desinformacédo, a manipulacéo e o incitamento ao, @ém de contrarios ao exercicio
da profisséo, constituem uma ameaca a estabileladéendimento entre os povos.

Para fazer o seu trabalho, a comunicagéo socieilsprggualmente de meios. Desde a sua
implementacdo em 1999, a UNOGBIS tem procuradmdseu contributo a este sector,
ciente do papel da imprensa na edificacdo da patabilidade na Guiné-Bissau.

O programa para este sector inclui ac¢cbes de f@onpgra jornalistas e a publicacdo de
manuais. Um primeiro foi lancado em 2001. Este sdgunanual traz conceitos basicos
do jornalismo assim como um conjunto de textosesabcomunicagdo social da Guiné-
Bissau, quase todos da autoria de profissionarseguses.

Para a UNOGBIS, o apoio ao refor¢co das capacidddeprnalistas, bem como de
deputados e membros da sociedade civil, ndo ssed@al como também contribui para
atingir os seus objectivos, como o dialogo, a reitiagdo e a paz.

Shola Omoregie
Representante do Secretario-Geral e chefe da UNOGS8I



I/ O exercicio do jornalismo na Guiné-Bissau



Os povos e os individuos tém o direito de receba imagem da realidade que
os rodeia mediante uma informacao precisa e glassim como de se expressarem
livremente através de diversos meios de comunicadadiberdade de informacéo
corresponde ao direito fundamental de se infoersar informado.

Na delimitacdo desse direito intervém principiokodt por cujo respeito e
cumprimento respondem, em primeiro lugar, os jostesd. Os jornalistas vinculam-se ao
cumprimento de tais principios, na pretensdo de emecada momento, estdo criadas
condicbes de trabalho que passam pelo respeiteiddel imprensa, do estatuto do
jornalista e demais disposicdes legais aplicaveisaarecto exercicio da profissdo. Em
particular, devera estar garantido o acesso asgont

No caso da Guiné-Bissau, o direito a informacaa eshsagrado nos pontos 1, 2
e 3 do Artigo 51 da Constituicdo da Republica. Jéooto 1 do Artigo 56 consagra a
“liberdade de imprensa”. Trés ideias-chave estdoasa do comportamento jornalistico e
carcterizam a sua actividade:

IMPARCIALIDADE — INTEGRIDADE — INDEPENDENCIA

S&o suportes do jornalista o rigor da informacawedibilidade, a
responsabilidade e a independéncia. Séo frontal@sjornalismo: onde acaba a
informagé&o e comec¢a a manipulagcéo; onde acabaraagéo
e comeca a propaganda; onde acaba a informacaoezaa publicidade
encapotada; onde acaba a informagéo e comegaxacagao.

Os sete pecados do jornalismo

1 - Distorsédo (deliberada ou inadvertida)

2 — Culto das falsas imagens

3 — Invasao da privacidade

4 — Assassinato de reputacéo

5 — Sobre-exploracdo do sexo

6 - Envenenamento das mentes das criancas
7 - Abuso do poder

Os dez mandamentos do bom jornalista

1 — Desejo de descobrir a verdade

2 — Pensar nas consequéncias daquilo que se publica

3 — Contar a verdade nédo € o bastante. Pode sgog®sem um julgamento
informado

4 — Possuir o impulso de educar

5 - Distinguir o interesse publico da curiosidpdeversa

6 — Disposicao para liderar

7 — Mostrar coragem

8 - Disposicao para admitir o proprio erro

9 — Equidade geral



10 — Respeitar e honrar a palavra

O jornalista no exercicio das suas funcdes devesaeccargos e funcdes
incompativeis — ligacbes governativas, empresamaispublicitarias, assessorias de
imprensa, relacdes publicas e vinculos a poderesdms ou oficiais. De igual modo, ndo
se envolve em tomadas de posicao de caractercpplitbomeadamente atraves de tempos
de antena ou apoios declarados a figuras ou agergam partidarios e também em
campanhas publicitarias ou abaixo-assinados queda nmatureza, comprometam a sua
imagem de independéncia.

No que refere a informacéo, deve pautar-se portratamento distanciado e
descomprometido, recolhendo o maior nimero de dadpserspectivas que garantam
uma abordagem séria e imparcial. O jornalista us@®imo rigor na termologia e néo
incorre em falsidades, sensacionalismo, manipulagéturpacdo ou silenciamento de
informacé&o e ndo aceita especulagdes como factos.

E perseverante e estd motivado para além de testidade intelectual e defender
escrupulosamente o interesse publico. De igual médmparcial - sem ser neutral -
guando estdo em causa valores fundamentais daewdaociedade (liberdade contra
escravidao; compaixao em vez de crueldade; tolerammntra intolerancia; democracia
em vez de ditadura; livre informacéo e ndo cenquaia;em vez da guerra e defesa, em
absoluto, dos direitos humanos, bem como, comeategbsoluto, a pena de morte).



Panorama histérico da imprensa
Enfamard Cassama*

A tipografia foi introduzida na Guiné em 1879, emldna, entdo capital da
coldnia, e logo no ano seguinte nasc&ptetim do Governa A 31 de Outubro surgiu a
folha informativaFraternidade, com uma tiragem de dez mil exemplares. Em 1942
apareceuO Arauto, um boletim catdlico animado por padres portugsie§® jornal
encerraria em 1968 e seria substituido péddicias da Guiné editado pelo Centro de
Informacdo e Turismo da Guiné. Em 1956 € edit@d@olamense propriedade da
comissao municipal de Bolama. Entre 1946 e 1978)ignu-se com regularidad®
Boletim Cultural da Guiné e em 1972 um padre catdélico langdWoz da Guiné

Contudo, nenhuma dessas publicagcbes serviu de basescola para o
aparecimento de um jornalismo guineense. Na verdadembrido do jornalismo
propriamente dito s6 surgiria com o evento da tlgdibertacdo nacional, liderada pelo
PAIGC, na década de 60 do século vinte. Na alturpanorama mediatico guineense
dividia-se em dois campos. De um lado, o color&lportugués que tinha a disposicao
alguns jornais — A Voz da Guin® Arauto e O Bolamense - e uma estacdo de radio
administrada por militares denomina@adio Provincial da Guiné Do outro lado, os
milhares de autdctones, taxados pejorativamenterdaristas, utilizavam panfletos e a
Radio de Libertacdo Nacional,que emitia, ora a partir da Radiodifusdo da entamé&s
Conacri de Sékou Touré, ora a partir do Senegal.

Cada parte procurava persuadir a populacdo autdacom o melhor que tinha
para o entdo territdrio da Guiné. Tudo através atedas radioeléctricas, poisradio
havia ganho contornos inimitaveis para um povofabato em cerca de 98%, o qual a
lingua crioula havia reencontrado no mal por umasa&avista como nobre e justa — a
independéncia nacional.

Apos a proclamacéo unilateral da independéncismmalcem 1973 nas matas de
Boé e consequente fim da guerra de libertacdo maicem 24 de Setembro de 1974,
assim como a entrada em Bissau dos nacionalist&ade de Libertagdo Nacional
ocupou as instalacdes da entdo Radio Provinci@uaé e foi baptizadRadiodifuséo
Nacional (RDN) enquanto que o jornal A Voz da Guidésaparecia a favor dgd
Pintcha. A Agéncia de Noticias (ANG)eria fundada em finais de 1975.

Este foi 0 panorama mediatico dos primeiros 20 aleosmdependéncia nacional,
de 1974 a 1994. Vivendo sob um regime de governoiftco de pendor comunista e
anti-liberal, os 6rgaos existentes e 0 seu pesgaalicularmente os jornalistas, eram
chamados a se impregnar dessa ideologia politiGa defendé-la nas suas linhas
editoriais. Sair fora dessa linha era algo impeelgawis tudo era passado a pente fino.

Porém, o militantismo da imprensa guineense conaegavconhecer algum
declinio pouco antes de 1994, ano de abertura &@artidarismo politico. Em 1991, foi
publicada a Lei 04/91, de 03 de Junho, conhecidd_poda Imprensa, que marcava a
liberalizac&o do sector da comunicacgéo socials@rgimento do investimento privado.

O primeiro jornal privado, @iario de Bissay apareceu naquela altura, seguido
mais tarde ddCorreio da Guiné-Bissau Em 1995, surgia também a primeira radio
privada, aGalaxia de Pindjiguiti, e em 1996 8ombolom, de informacéo geral, seguida
da comerciaRadio Mavegro. O parque mediatico ficaria mais rico com o nascito
progressivo de novos jornais corsioz de Bissau Banobero (hoje Kansare), Gazeta



de Noticias Fraskera, Baloba de Nobasou Bantaba de Nobas No entanto, alguns
desses titulos acabariam por desaparecer por ragé@somicas. No sector do
audiovisual, a Televisdo Experimental da Guiné-@&ig$ojeTGB) foi lancada em 1989.

A estes meios de comunicacdo de massa juntaraewseeados dos anos 90,
varios orgdos de proximidade, nomeadamente radiosimitarias (a primeira foi a Voz
de Quélélée em 1994) hoje espalhadas por todo iwotesr que tornaram a informacéo
mais perto da populacao e instituiram a participaca

*Enfamard Cassama licenciou-se em jornalismo peloESTI — Universidade Cheikh
Anta Diop de Dakar em 1988. Trabalhou na RDN (1992 1993), no Correio da
Guiné-Bissau (1994) e no Gazeta de Noticias, onae director do jornal (1999). Em
2000, regressou a RDN antes de ser nomeado directtr N6 Pintcha. Depois de uma
passagem pelo Bombolom-FM, integrou o UNOGBIS conassessor de informacéo.



Da TVEG a TGB
Indira Correia Baldé*

A televisdo da Guiné-Bissau comecou a funcionaracoetevisdo experimental — foi
baptizada TVEG - a 24 de Setembro de 1989, nordi@we o pais celebrava mais um
aniversario da sua independéncia. A inauguracaoec@a 14 de Novembro do mesmo
ano. As primeiras emissfes, a preto e branco, eomstituidas por imagens da luta de
libertacdo nacional e da proclamacao da indeperalénc

Na altura, cerca de uma duzia de profissionaise gotnalistas e operadores de imagens,
trabalhava na TVEG, a maioria formada no pais @gmnitos da Radiotelevisdo
Portuguesa (RTP) no ambito da cooperacao entr@ad.istBissau. Os apresentadores do
telejornal eram funcionarios recrutados para prestavico e alguns acabariam por ser
integrados nesse 6rgdo. Entre os primeiros jotaalida TVEG destacam-se Inés Pinto
Lopes, Conceicédo Davyes, Ligio Monteiro e SilviroSilva

A RTP forneceu os equipamentos a televisdo guieeemas emissdes na altura podiam
ser vistas nos paises vizinhos. Mas a medida qudifiasldades vao surgindo, as
potencialidades de emisséao diminuem. Nos primeinos, a TVEG produzia apenas um
programa, chamado Canal Jovem. Tinha muita audié&aoio mais que era dedicado a
musica africana. Os restantes programas vinhanstdangeiro, nomeadamente da cadeia
televisiva alema Transtel. A primeira novela traitista pela TVEG foi a portuguesa
“Vila Faia”.

Em 1995, ela deixou de ser experimental, passandoamar-se Radio Televisdo da
Guiné-Bissau (RTGB) e mais tarde Televisdo da GBiséau (TGB), mas as
dificuldades persistem apesar de alguns apoiosdwaide paises como o Japao. Assim,
a falta de cameras e veiculos obriga a TGB a limgasuas reportagens a capital Bissau,
com destaque para a cobertura das actividadesgprotadas pelas instituicdes do
Estado.

As dificuldades financeiras sdo imensas. O orcameigponibilizado pelo Estado é
insuficiente pelo que a publicidade passou a geinaipal fonte de receita da TGB. Mas
o mercado publicitario € insignificante, pelo quareecadacao de receitas importantes
apenas acontece aquando de grandes eventos comexgraplo o Campeonato do
Mundo de Futebol de 2006. Na altura, os empreséoiEs encheram a estacdo com
publicidade, permitindo a arrecadacao de algumedtiah

* Indira Correia Baldé é jornalista da RTP-Africa d esde Novembro de 2000, ap0Os
cinco anos passados na Radiodifusdo Nacional da @é&iBissau (RDN). Comecou a
carreira na redaccdo da RDN como estagiaria ap0s urooncurso publico, tendo
frequentado estagios de formacédo em jornalismo nagjs e no estrangeiro.

10



A formacao dos jornalistas

Francisco Barreto*

Os medias tém no seio das sociedades modernas s@udefinem como
“sociedades de informacdo”), uma responsabilidaaicplar. Esta responsabilidade
advém em primeiro lugar da necessidade de tramsparée de Vvisibilidade.
Transparéncia nos métodos de funcionamento dagwesas do Estado, visibilidade nos
modos de actuacdo do poder Executivo em particulaa efectividade do controle
exercido sobre o Governo pelos poderes legislatiualicial. Eles séo os instrumentos de
construgdo da opinido publica, quer dizer da tomdelaconsciéncia colectiva dos
desafios politicos e sociais que se apresentaraiao p

Face a esses desafios o desenvolvimento dos meiosmunicacdo é hoje uma
guestdo fundamental. Ora, o0 segredo de um desemeslio Util e harmonioso da
comunicacao € antes de mais a qualidade dos hamantheres que sdo 0s seus agentes
e esta qualidade depende em primeiro lugar dasu@aéo. A formacédo e reciclagem
dos profissionais surgem assim, hoje, como um mbeaailtrapassar visto que a falta de
jornalistas e técnicos qualificados tem constitui@gar de outros problemas, um dos
maiores entraves ao desenvolvimento de uma congémcaocial livre, pluralista e
independente.

Tive ao longo da minha carreira profissional w/ifggio de ter podido participar
na grande aventura da formacdo de uma nova gedeggarnalistas, tarefa a que me
tenho consagrado ha mais de trinta anos: primeirGuiné Bissau fazendo vir para o
pais eminentes jornalistas portugueses, francesefri@nos para participarem na
formacdo acelerada dos jornalistas das estrutunde d¢rabalhei; depois em paises
africanos tais como o Benin, Togo Ghana, Cote déve Guiné Conackry onde dirigi
programas de formac&o sobre a comunicagao paratecgio do meio ambiente e na
prevencédo e gestao de conflitos. A minha partiépatw processo de reflexdo sobre esta
tematica em féruns internacionais, nomeadamente UNESCO, foi igualmente
importante.

Ao analisar esta minha experiéncia tenho obrigate@nte que concluir que é
chegado o momento de dar um segundo félego a f@ordgs nossos jornalistas face aos
novos desafios, a evolugcdo das novas tecnologiasfalenacdo e da comunicagéo e as
novas exigéncias da nossa sociedade. E indispéngéeeo advento da paz e da
reconciliacdo nacional seja acompanhado com a tdasao da liberdade de imprensa
para que os media possam encontrar 0s meios neosesaa desenvolvimento de uma
pratica jornalistica que é indispensavel a tra@spmaa civica. Donde a importancia de
um profissionalismo esclarecido adquirido no tedeauma formacao rigorosa.

A inexisténcia de centros de formacdo obrigou @ @fiormacéo fosse feita com
recurso a estagios no exterior, estagios essesagomior parte das vezes ndo obedeciam
as necessidades dos 6rgaos de comunicagado sogalsij@om a agravante de ndo serem
facultados na lingua de trabalho que € o portuddé@sve uma tentativa dos cinco paises
africanos de expressao portuguesa para criaremocapoio da UNESCO um centro
regional de formacdo de profissionais da comunaasgicial. Por varias razdes este
centro nunca foi operacionalizado.
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Os profissionais tornaram-se jornalistas trabalbames medias. Esfor¢os avulsos
e descordenados foram levados a cabo com o apsipatceiros de desenvolvimento,
mas com resultados muito limitados. Esse métodmpi@ieblema de enquadramento que
nao foi realmente eficaz. Ndo houve seguimento aeatiacdo e ndo foi uma resposta
estruturada nem estruturante face as enormes EmEess de formagédo. Nao tendo a
maior parte dos jornalistas recebido uma formag@doase, constata-se uma grande
lacuna na sua cultura geral, bem como uma grarideldade para dominar as técnicas
de redaccao.

Constata-se que o sistema de formagéo na ar€ardanicacdo Social ndo tem
sido consequente e sequencial e que nao foi baseadgrograma de curto, médio e
longo prazo e que a quantidade néo correspondel@age. O ensino do jornalismo esta
contemplado nas duas universidades (“Amilcar CalmatColinas de Boé€”) mas de
forma muito tedrica. Estudos feitos revelannexisténcia dum curso profissional em
jornalismo reconhecido oficialmente no pais e tastitui, neste momento, a grande
lacuna que precisa duma resposta urgente.

Um grande problema da profissdo de jornalista, e giecta o processo de
formacdo, € o seu estatuto profissional pouco rtieae de ser sempre funcionario
publico, com o salario reduzido e uma carreiraipsainal limitada e sem perspectiva de
progressdo. A inexisténcia duma politica de forrnad@s jornalistas para o exercicio
cabal da profissdo néo estimula a vocacgao profiasimeste dominio.

Por outro lado, existe uma grande inadequacéd® entnivel de formacéo e a
disponibilidade intelectual que se espera dos gsinais da comunicacdo social e a
contrapartida salarial que lhes é oferecida. Dresnlta uma grande instabilidade do
guadro de profissionais, pois os possuidores del miwitural e académico necessarios
sao solicitados para outras actividades melhor nenaglas e consideradas mais Uteis e
nobres, o que cria uma grande instabilidade a miwelrecursos humanos. E assim que
vemos hoje muitos dos nossos antigos colegas decg@&il como médicos, juristas,
agréonomos, etc...

O recurso aos centros regionais de formacéo serdificil devido ao handicap
da lingua. As sessdes de formacao nesses centrafesdiuadas em francés ou inglés.
Existe assim uma necessidade enorme de formac#eramtze do pessoal em diversas
disciplinas, por forma a dota-los com os conhecto®genecessarios para o exercicio da
profissao e para o dominio das novas tecnologias.

Por isso devem ser desenvolvidas acc¢des no saldide garantir uma formacao
permanente e multiforme dos jornalistas, procurameh@ capacitagdo cada vez maior
para a analise dos factos e fendmenos sociaisitecpsl Penso que o Governo poderia
assumir a iniciativa de suscitar e federar um @uogr nacional de formacdo dos
jornalistas como uma componente da politica de rg@gacom base na competéncia, na
formacdo académica, no mérito e noutros valoresa Hermacdo deve ter lugar
simultaneamente com um programa de modernizac@oléegca dos orgaos publicos e
privados, que contemple igualmente o apetrechanténtoco e material, a reabilitagdo
das infra-estruturas e a adequacéao destas a aagaaifuncional dos 6rgaos.

Uma formacdo adequada permitiria que os profisgora comunicacao,
sobretudo a nivel do interior do pais fossem igeabe verdadeiros agentes motores do
desenvolvimento, verdadeiros apoios para as diesesampanhas de sensibilizacao, de
informacé&o, de educacdo e de comunicacdo destidadaspulacdes rurais e urbanas. A
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falta de formacgao dos profissionais da comunicag@mal tem tido por esse mundo fora
efeitos deploraveis cujas consequéncias sdo matcgsrajornalisticas evidentes:
manipulagéo ideoldgica, politica, étnica, raciatliferacdo de preconceitos, incitagdo ao
odio, a vinganca, criacdo artificial de situacdescdnflito. Muitos paises no mundo ja
provaram dolorosamente os efeitos tragicos dedeivas mediaticas, a comecar pelo
impacto odioso dos “medias do 6dio” dos quais @rdds “mil colinas” no Ruanda foi o
expoente maximo.

S6 com uma formacéo solida e rigorosa é que oaljstas deixardo de ser mocos de
recado, e a prépria informacéo simples recadogrmumassim a comunicacdo social
passar a cumprir a sua missao democratica, sociafugal.

* Jornalista desde 1974, Francisco Barreto foi diretor-geral da RDN (1977-1980),
da Agéncia de Noticias (1983-1988) e da TGB (200203). De igual modo, ocupou
as funcgbes de director director-geral da Informagaq1988-1996) e conselheiro em
comunicacdo do Primeiro-ministro (2004-2005) e foimembro do Conselho
Intergovernamental do Programa Internacional para o Desenvolvimento da
Comunicacdo da UNESCO. Fez formacdes e estagiosinstitut International de la
Communication, Montreal, na AFP, Paris e no Institd Panos, Dakar, entre outros.
E formador e autor de varios estudos sobre os mediaguineenses, entre ele®
quadro juridico e institucional da comunicacdo satina Guiné-Bissay A formacao
dos jornalistas para uma cultura de pa& reabilitacdo da imprensa naciona de um
manual de formacao de jornalistas e animadores daédios rurais (co-autor).
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A sustentabilidade econdmica dos 6rgédos de comungée
Agnelo Regala *

Financiamento dos 6rgédos de comunicagdo social durt@ o monopartidarismo -No
tempo do partido Unico existiam apenas orgaos @k Radiodifusdo Nacion@RDN),

N6 Pintcha e a agéncia noticiosa. Como é aindaso, e@stes 6rgaos eram financiados
através do Orcamento Geral do Estado (OGE). Hawianontante contemplado que era
mensalmente atribuido e que cobria essencialmeobengonente de salarios e algumas
despesas de funcionamento. Um dos problemas quduziona degradacdo dos
equipamentos da RDN deveu-se a falta de um investonpara a sua renovacao,
manutencao e recuperacdo. Praticamente tudo oaguehegava provinha da UNESCO,
de Portugal, da ex-Jugoslavia e de outras entidades quem, periodicamente, se
estabelecia um acordo permitindo a renovacdo daspagentos. No caso das
organizacdes, tratava-se praticamente de donatRms.exemplo, para a cobertura da
rede em frequéncia modulada (FM) da RDN, recorrenams Programa de
Desenvolvimento da Informacdo e Comunicacdo (PIR@) UNESCO e fomos
contemplados.

Impacto da abertura politica nos anos 90 e da novhei da Imprensa sobre as
financas dos médias -Parece-me que 0s Orgédos de informacdo publica @vamaca
deparar-se cada vez mais com maiores dificuldadsetudo perante o surgimento de
orgdos privados com outra mentalidade e outradfil@asle gestdo que permitem ter uma
audiéncia superior. A RDN caiu, a agéncia noticjpsdicamente desapareceu e s6 o0 NO
Pintcha, gracas a persisténcia daqueles que nelditam, consegue sobreviver e dar 0s
seus titulos com alguma frequéncia ao publico. ANRIBom permanentes cortes,
problemas de energia, abastecimento de combustiw@l nUmero que acho excessivo de
pessoal, tem-se debatido com problemas enormea®tsdb quando se sabe que o Estado
nao tem sido muito bom pagador, 0 que resulta émnseses de salarios em atraso na
funcdo publica. Esses salarios tocam os jornald¢sses 6rgdos e isso tem afectado a
sua mentalidade, produtividade e desencorajadoonwitlesenvolvimento dos 6rgaos
publicos.

Financiamento actual dos o¢rgdos de informacde- No que respeita aos 6rgaos
privados, houve uma importante contribuicdo da cudade internacional. Muitas
embaixadas — que infelizmente acabaram por sevadekds para Dakar, muito por culpa
da governacdo do pais e credibilidade externa -tai@o bastante o surgimento de
orgaos de comunicacdo. Praticamente todos aquelessgrgiram e comecaram a
trabalhar receberam financiamento externo. No cdao Bombolom, recebemos
financiamento da embaixada da Suécia, da AgénciecaSule Desenvolvimento
Internacional (ASDI), para a compra dos equipanmsed®estidio e emissdo além de um
financiamento anual de funcionamento como formaap@o ao desenvolvimento da
democracia. A saida das embaixadas criou maidiiealdades aos 6rgdos que tinham
comecado a dar os primeiros passos. Desde entd@le, teinpos a tempos se conseguem
apoios para accdes concretas. Assim, a Bombolosbeecda embaixada dos Paises
Baixos alguns apoios no quadro do reforco da desw@re realizacdo das eleicbes. A
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contra-partida é: o trabalho no sentido do refatgademocracia, contribuir para que as
eleicbes sejam livres e transparentes e um maateresimento da populacdo sobre os
objectivos das diferentes forgas politicas e doslicatos.

A publicidade nas receitas dos 6rgdosOs 6rgaos de informacgéo funcionam sobretudo
daquilo que € publicidade, mas sabemos que o nedzaGuiné-Bissau é extremamente
exiguo, estando quase todas as empresas pratieaemer@stado de faléncia. E sobretudo
uma publicidade comercial mas ha um pouco de pdhtie institucional em que
entidades do Estado procuram os érgdos para fageapdeterminadas mensagens. Uma
outra componente € a da venda de espacos de ambameadamente a sociedade civil e
organismos internacionais cujos programas nhos p&Emmiter meios para a nossa
sobrevivéncia, pagando os salarios, cobrindo agedas de funcionamento e de
manutengao.

Incentivos do Estado— Aquilo que o Estado sempre prometeu depois datiah
politica, de contemplar no OGE um montante que §aalservir de apoio aos 6rgaos de
comunicacao social, n&axonteceu. De igual modo, mesmo depois de terntexdofaom
algumas entidades sobre a questdo do telefone, awmdeceu. Ora, sabemos que as
radios, através das chamadas dos ouvintes, témetodd enormemente para que as
diferentes companhias de telecomunicacfes na Rigsa&u arrecadem muitas receitas.
Também o sistema de porte-pago para os jornaiexidte. Isso faz com que a maior
parte dos 6rgdos de comunicacdo nem telefone tert@gm trabalham mais a base do
telemovel com todos os problemas que isso acaeratéermos de qualidade de som e
oferta aos ouvintes.

Perspectivas — Acima de tudo, é importante que 0 sector empedsabmece O
relancamento econdémico do pais. Isso iria propiciasurgimento de empresas e
logicamente um mercado mais amplo. Ai os Orgaosnttemacéo teriam talvez a
possibilidade de recorrer a esse mercado para olgies para o seu funcionamento. Os
meédias guineenses estdo um bocado dependentespitaa @mvolucdo da Guiné-Bissau.
Os apoios também devem continuar. Queria aindeareque os projectos que as ONG'’s
nacionais apresentam tém sempre uma componenteufgcegdo e informacao”.
Infelizmente, ela é feita de forma n&o profissiorabproveitada pelas organizagdes
beneficiarias, muitas vezes sem grande resultadom® ndo ha uma avaliacdo desses
resultados ndo se alteram as coisas. Deveria hawarcolaboracdo com os érgaos de
comunicacdo. Isso permitiia as ONG’s que recebstasefinanciamentos fazer um
melhor trabalho no que diz respeito a sensibiliaagdinformacédo e, por outro lado,
permitiria uma melhor sobrevivéncia dos Orgaos rderinacédo. Uma outra forma de
sobreviver, e é aquela que ndo desejamos, € qurga@ss entrem pela via da corrupcao e
“se prostituam”, perdendo a face e a credibilids&l®@ombolom ndo advoga essa via e
convida os outros a ndo entrarem nela. Ha tentagv@ntacdes no sentido de se aceitar
determinados favores e financiamentos que acabam cpodicionar o trabalho
jornalistico, isento, objectivo e transparente ttaba por afectar ndo sé o 6rgdo como a
classe inteira.
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* Agnelo Regala € licenciado em jornalismo pelo Cé&o de Formagdo e

Aperfeicoamento de Jornalistas de Paris. Antigo dector da RDN e da Informacéo,

desempenhou igualmente as fungbes de Secretério Bstado da Informacédo de

1984 a 1987 e entre 1990 e 1992. E fundador e prigario da emissora privada

Bombolom FM mas também uma das figuras da poesia meense com poemas
publicados nas colectanea& autopsia poética da Guiné-BissaO eco do pranto — A
crianga na moderna poesia guineense
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A organizacao da classe
Antonio Nhaga*

A marcha da Guiné-Bissau rumo a democracia mulig@ara, em 1994, motivou
0 surgimento de varias associa¢gfes para corresp@sdaecessidades de um Estado
Democrético que se acabara de instaurar na soeiedadfirmando uma vez mais o
pensamento de Alexis de Tocqueville para guadio existe nenhum pais onde as
associacfes sejam mais necessarias do que naquelds o Estado Social é
Democratico”.

Foi também neste quadro que surgiram as organigatgelasse, algumas delas
de defesa dos profissionais da comunicacdo sooigafis. O exercicio da actividade
profissional de jornalismo e as suas relacdes corfores de informacdo impunha a
necessidade da existéncia de um 6rgao que defendegsrnalistas na sua tarefa ardua
de formar e informar o publico. Duas organizacoegpenharam-se nessa tarefa: o
Sindicato dos Jornalistas e os Sindicatos de Jstasile Técnicos. Paralelamente a estes
dois sindicatos, a classe contava com algumasiagées.

A 19 de Dezembro de 2001, foi legalizada a Casian@eensa, cujas actividades
ja vinham sendo realizadas. Entre os objectivosad€asa, cujas actividades séo
coordenadas por um secretario-executivo, destaca-gpeocura de apoios junto de
parceiros e sua canalizacdo aos 6rgdos de comaaisacial guineenses. Nesse ambito,
esses 0Orgdos beneficiaram de um apoio do PrograamaNaéc¢des Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD), através da Comissdo Natiems Eleicdes (CNE), no quadro
do processo eleitoral de 2004/2005.

Foi no seio da Casa da Imprensa que nasceu umasammjue levaria os dois
sindicatos e demais associacdes da classe a fomg@@uma Unica estrutura, o Sindicato
de Jornalistas e Técnicos da Comunicacdo Socill(STECS), nascido oficialmente a
25 de Maio de 2005. O SINJOTECS visa defendertesasses dos jornalistas e técnicos
de comunicacéo social, criar melhores condi¢cdesalmlho, de pagamento de salarios
condignos e de defender a liberdade de imprensaegmressao.

O exercicio do jornalismo obedece a um codigo agwe drientar os jornalistas e
que as organizacfes da classe devem fazer resfgtarexercicio implica uma analise
constante e uma reflexdo profunda sobre temas, cpamoexemplo, a ética e a
deontologia, as relagcdes com as fontes de inforonagéinfluéncia das novas tecnologias
na producédo das noticias nas redac¢fes dos Orgaasrainicacao social.

Este tipo de questdes ndo sdo enquadradas faadnmentsindicato que esta
preocupado, sobretudo, com as condi¢cdes de trgbakhccategorias e as carreiras
profissionais. Esta € uma das razfes que levouohisgionais dos médias guineenses a
lancar, em Maio de 2007, um Observatorio de Im@rgrasa que as questdes de fundo da
actividade profissional de jornalismo pudessem temtadas em coléquios e debates
envolvendo os proprios jornalistas.

Ao lado do SINJOTECS e da Casa de Imprensa, existetras estruturas
integradas por profissionais. Trata-se por exerdplé-6rum dos Jornalistas Promotores
da Saude e da Rede de Jornalistas Amigos das @siengo Ambiente (REJACA), entre
outras.
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* Antonio Nhaga é licenciado em Ciéncias da Comuracdo na Faculdade de
Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova ddasboa e professor de

Ciéncias da Comunicacao e Jornalismo nas universidas Amilcar Cabral e Colinas

de Boé. Fundador e director da Agéncia Bissau Media Publicacdes, colabora com
os jornais portugueses Diario de Noticias e Recard
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O jornalista e o processo eleitoral
Ricardo Semedo*

Em 1994, a nossa classe iniciou uma experiénciaa nova aprendizagem do
papel e trabalho do jornalista na vida democradiqaando das primeiras elei¢cdes gerais
e multipartidarias na Guiné-Bissau. No ano antetive o privilégio de integrar um
grupo de jornalistas de diferentes 6rgaos publiB®N, N6 Pintcha, ANG e TGB) que
frequentou um curso sobre Jornalismo Politico (dabe de campanha e actos eleitorais)
no CENJOR, em Lisboa, ao lado de outros particgsados PALOP.

Na sequéncia do sorteio da redaccdo da RDN relaticobertura” do partido
e/ou do candidato presidencial durante a campaelegdes de 1994, fui encarregado de
acompanhar o Partido da Convergéncia Democrati€D)Pque concorreu em todos
circulos eleitorais, e o candidato independentdo€ddomingos Gomes (CADOGO),
apoiado por essa formacéao politica. Ja na seguitiadas presidenciais, fui incumbido
de fazer a cobertura da campanha do candidato Kifaléa do Partido da Renovagéo
Social (PRS).

A segunda volta disputada entre Nino Vieira, do®@&le Kumba Yala, do PRS
exigia uma seleccdo a altura de um desempenho sponsabilidade profissionais
proporcional as referidas figuras, tendo em contaadicularidade do contexto pela
legitimacdo do poder nessa época e o futuro polii@ Guiné-Bissau. Os sinais de
violéncia eleitoral eram uma realidade e um problgrara as forcas politicas que, pela
primeira vez, estavam a ser confrontadas com urmlka dituacédo: em primeiro lugar, um
confronto de ideias e argumentos eleitoralistaseigegndo em sanhas de violéncia
verbal e fisica, e em segundo, uma situacao relade com um “quotidiano politico”
fora do habitual no relacionamento com a imprensanalistas.

A propria imprensa e os jornalistas em particumbém ndo escaparam a esse
ambiente de hostilidade eleitoral. Apos a repetigdovoto da segunda volta de 1994,
entramos na fase mais dificil e sensivel de senhpprocesso eleitoral: os dias e as horas
de compasso de espera para a publicacado dos desuttas votos dos eleitores. No meio
da expectativa dos eleitores, dos prognésticosipaigos das directorias dos candidatos,
multiplicavam-se as conferéncias de imprensa. Rleeore de uma delas, com Kumba
Yala, no antigo Hotel Sheraton (hoje Libya Hotél)tensado era arrepiante, a sala estava
apinhada de militantes e apoiantes do candidats jernalistas nem espaco tinham para
se instalar.

Os jornalistas ndo se sentiam a vontade para aolas suas questbes. Uma
senhora funcionaria das telecomunicacbes que sentaca de servico no local
aconselhou-me a abandonar o local porque - disselane que estava a ouvir muitas
ameacas e palavras desagradaveis contra os jtasalfss nossas perguntas quase que
nao eram respondidas por quem devia fazé-lo, mias gesisténcia com palavras de
desagrado e gestos intimidatorios. Foi essa a grarala, ndo sO para mim como para
0S meus colegas que tomaram parte na coberturacatapanhas eleitorais.

Como se pode falar de objectividade, de impadadie e honestidade do
jornalista, privilegiando o pluralismo, se o papdftabalho do jornalista guineense foram
desempenhados a reboque dos meios materiais edin@dos partidos e ou candidatos
concorrentes? Lembro-me que tanto em 1994 comao9899, & maioria dos jornalistas se
deslocaram de boleia nos carros dos partidos alidaos e alguns receberam subsidios
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e refeicdes pagos pelos politicos. Nas eleicoesldtigas de 2004 e presidenciais de
2005, situacOes idénticas se repetiram. Nesse guaduco se podera fazer... Na
verdade, tudo dependera da atitude e consciénofesgional do jornalista. A minha
experiéncia e pratica profissionais vividas nageés anteriores dizem-me que sé com
uma “sagrada” atitude profissional, isencdo e hmhede se pode aguentar a “presséo”
dos politicos e a penosa situacao.

Durante as elei¢cbes legislativas e presidenciai20@dd e 2005 respectivamente,
fui designado pelo Conselho Nacional da Comunic&gdmal para integrar e representa-
lo na plenaria da Comissdo Nacional de EleicdesH)CNma tarefa nada facil porque
todos se lembram da forma pouco credivel e traesf@a como alguns orgaos de
comunicacdo social se deixaram envolver nos irdeseslas forgcas politicas nos
processos eleitorais.

Os problemas que hoje nos precupam apoés as Ulgleg®es sobre o papel e
trabalho dos jornalistas e dos oOrgdos de comurocagéial publicos e privados na
cobertura eleitoral na Guiné-Bissau, particularmem base nos factos ocorridos e nas
reclamacdes dirigidas a CNE pelas forcas politmascorrentes, permitem-me deixar
aqui alguns conselhos aos colegas jornalistas,va geragdo e aos responsaveis dos
orgaos de informacédo, para que saibamos tirar #sores licdes das experiéncias bem
ou mal sucedidas do nosso trabalho nas eleicOeaqss

E fundamental a ética do jornalista que garantal tespeito ao pluralismo
politico, a objectividade, a imparcialidade, a re®itar especulagbes como factos e
manter uma atitude independente e critica perantergas politicas e todos os poderes
em presencga no processo eleitoral. Os 6rgdos dentcagdo social devem revelar-se
instrumentos fortes no exercicio da democraciegrvbs a ética dos médias, ndo incorrer
em sensacionalismos, ndo aceitar a manipulacaadlemciamento da informacédo, o
favoritismo e salvaguardar uma posi¢ao escrupulestarindependente perante todas as
forcas politicas. De igual modo, é necessario coadicdes materiais e financeiras que
garantam uma sustentacdo do trabalho do jornglista que este possa manter uma
equidistancia descomprometida e a honestidadeeattell necessarias. Finalmente, os
meédias guineenses merecem 0 apoio da comunidadenanional e dos 0Orgaos
encarregues de organizar o processo eleitoralges@mpenharem de forma eficiente o
seu papel.

* Ricardo Semedo Soares comecou a sua carreira na Radifusdo Nacional da
Guiné-Bissau (RDN), tendo chegado a cargo de directgeral em 2005. Adquiriu a
sua formacédo em jornalismo em Lisboa e frequentouucsos de especializacdo nos
dominios de radio no Cairo. Bastante activo no seia classe (foi vice-presidente do
Conselho Nacional da Comunicacdo Social, secret&ameral do Sindicato dos
Jornalistas da Guiné-Bissau assim como membro do Baau Executivo de Unido
dos Jornalistas da Africa Ocidental, UJAO), é iguahente autor de algumas
comunicacdes sobre os média® (Impacto dos Médias no Voto dos Eleitor€3 Papel
da Radiodifusdo Nacional na Transicdo Democratic®apel dos Médias no reforco da
Cidadania Democracia Participativa e Desenvolvimento Logal
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A liberdade de imprensa
Vladimir Monteiro *

As ameacas e intimidagbes feitas em meados de 3d0@Kuns jornalistas
guineenses pela abordagem da questao do trafidooda trouxeram de novo a tona as
dificuldades da classe e a questdo da liberdadéngeensa. A situacdo até vinha
evoluindo favoravelmente tanto € que a Guiné-Bisgaua desaparecido dos relatérios
de Reporteres sem Fronteiras (RSF) dos ultimosamés (2005 a 2007), passando a
fazer parte do mapa dos paises que gozam de wmagésitsatisfatoria, ao lado de Cabo
Verde e Mocambique e a frente do Senegal.

Um quadro bem diferente daquele que vigorou em 2608 em que RSF
considerou a Guiné-Bissau um dos paises que nmsgermden na classificacdo mundial da
liberdade de imprensa, ocupando a 1182 posicdo.oEmtivessem ja passado por
periodos dificeis sob 0 monopartidarismo com ungarseca do Estado atenta ao que se
escrevia e divulgava, contribuindo assim para a-eehsura, os jornalistas guineenses
viveram nos primeiros anos de 2000 um dos piorementos, apesar de vigorar no pais
o multipartidarismo, sinénimo de liberdade de inmgee e de expressdo. O proprio
Secretario-Geral das Na¢fes Unidas, em dois dasretatérios, destacou alacbes
complicadas entre os jornalistas e o poder guineérfBezembro 2001) &as pressdes
perpetradas por agentes de seguranca contra ditegenpoliticos da oposicao,
defensores dos direitos humanos e jornalist@&zembro 2002).

Em 2000, houve convocacgbes de jornalistas (entteoxuTcherno Baldé, da
RDN, ao Ministério do Interior e Enfamara Cassan@,N6 Pintcha, ao Tribunal de
Contas ap0s um artigo sobiginais de corrupcado”no Supremo Tribunal de Justica),
ameacas (a Procuradoria-Geral da Republica costjarialistas que afirmassem que os
acontecimentos de 23 de Novembro de 2000, envalvertatigadeiro Ansumane Mané,
tinham sido um golpe de Estado) e detencbes (Pdela, da TGB, e de um colega,
depois da difusdo de uma carta de um ex-presidintd5DH bastante critica ao entéo
Primeiro-ministro. Na altura da priséo, a jornalisstava gravida de dois meses). A estes
factos junta-se o0 caso nunca esclarecido de Vdof@Bomes, jornalista da TGB
encontrado morto numa pensao em Bissau juntamentecyamorada.

O periodo 2001-2003 nao foi muito diferente: o ciwe do Diario de Bissau, Jodo
de Barros, e um redactor do jornal foram detidgsodeda publicacdo de um artigo
intitulado “Kumba lala e a Corrup¢do”ao passo que Ladislau Robalo e Lassana
Cassama, ambos da radio Pindjiguiti, foram acusats‘crime de liberdade de
imprensa” pelo Procurador-Geral da Republica dedoisiome de um governante ter
sido citado num programa da radio. O Procuraddasiala estar na ribalta ao ordenar o
encerramento dos dois Unicos jornais privados tBoeDiario de Bissau e da Gazeta de
Noticias. Por seu turno, a Secretaria de Estaddnftamacdo mandou fechar a
Bombolom enquanto que Ensa Seidi, chefe de redadgdBDN, foi suspenso pela
emissora por ter destacado um jornalista para fazebertura da chegada ao pais de um
antigo Primeiro-ministro. As pressdes ndo afectaag®nas os jornalistas e 6rgaos de
informac&o guineenses pois em finais de 2002 asé@mida RTP-Africa foi interrompida
por despacho da Secretaria de Estado da Informgg&oalegava a difusdo de imagens
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atentatérias da imagem das instituicdes do paéntb chefe da delegacdo, Jodo Pereira
da Silva, foi convidado a abandonar o pais.

Os jornalistas guineenses reagiram sempre aoselisppganto nos ultimos anos
do monopartidarismo, em que comecaram a reivindigcaa maior liberdade nas
redaccbes, como agora. Em 2000 e face aos riscasrdeira, os jornalistas da RDN
ameacaram demitir-se em bloco. Quanto ao caso dde2Blovembro de 2000, 30
profissionais aprovaram uma mocdoontra a censura e prisdes arbitrarias’tle
jornalistas na Guiné-Bissau. E quando o Diario desd e a Gazeta de Noticias foram
encerrados, Bombolom e Pindjiguiti decidiram apmése noticiarios exclusivamente
dedicados aquela decisdo do Procurador. Hoje, fgemmproblematica da droga, mas
também em defesa da ética no seio da classe, @@cidiiar um observatério.

De igual modo, a imprensa guineense tem dado uitmilwgto importante para a
defesa e promoc¢do da liberdade de expressdo, gdigmtida na Constituicdo da
Republica e na Lei de Imprensa (Artigo 4 - Pontd Tlodo o cidaddo tem direito de
exprimir e divulgar livremente o seu pensamentaais da imprensa, ndo podendo o
exercicio deste direito ser subordinado a qualqfmmma de censura, autorizacao,
caucdo ou habilitagdo prévig’

Através de inquéritos nos jornais (por exemploagimma 7 do jornal N6 Pintcha) e
de intervencgdes por telefone nos programas de,r@daquer cidadédo de qualquer ponto
do pais pode, de forma livre e expontanea, exprangeu ponto de vista sobre um
problema local, como o roubo de gado, ou naciooalcca questdo da comercializagéo
do caju ou do trafico de droga. Paralelamentestassie ao surgimento das radios
comunitarias — a primeira nasceu em 1994 e hofe wWteapassam as duas dezenas -, 0
gue permite uma maior cobertura das localidades igm@Emente de temas outrora
“excluidos” da agenda das redacc¢des.

A abertura de alguns 6rgaos de informacdo aosedifes actores da sociedade e a
populacdo, aliada a presenca de radios comunitéigisbuidas pelas nove regides
administrativas da Guiné-Bissau, tem contribuidorapaima maior democracia
participativa e, a prazo, para a construcao de ertdadeiro Estado de direito. Na maior
parte dos casos, ninguém € perseguido pelas solasagdes ou opinides expressas nos
orgdos de informacdo, o que reforca a ideia detémdgm da liberdade de expresséo.
Porém, os casos de Carlos Gomes Jr, presidenteAlaCP e de Mario Sa Gomes,
activista dos direitos humanos (cujas declaracoéfigadas nos médias desembocaram
em crises graves e com riscos de prisao) provanoguscos existem.

Quanto a uma maior liberdade de imprensa, o canantercorrer ainda € longo.
Entre as etapas a ultrapassar, a garantia de unea sustentabilidade financeira dos
orgaos, essencial para um funcionamento auténosubetudo isento de qualquer tipo
de pressoes. Esta questdo é pertinente num pags facd as fraquezas, a cobertura de
campanhas eleitorais por alguns 6rgaos de inforonag& possivel gracas ao apoio dos
partidos ou candidatos, o que é incompativel comtiea e pode pbér em risco a
objectividade do jornalista ou do seu empregadae. ifual modo, a presenca de
profissionais melhor formados é crucial na medida gue permitira uma maior
criatividade, uma cobertura mais ampla que naonsiéal a actualidade “politica” e até
uma maior liberdade de iniciativa que alguns josta$ jA gozam nas suas redacc¢oes.
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* Vladimir Monteiro € licenciado em jornalismo pelo CESTI — Universidade Cheikh
Anta Diop de Dakar. Jornalista da Inforpress (CaboVerde) durante 15 anos e
antigo correspondente da France Press, RFI e de PAN, trabalhou na redaccéao
portuguesa da Radio ONU. E o actual porta-voz do UBGBIS e um dos autores de
Pluralismo da Informag&o nos PALOP
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lI/ Os géneros jornalisticos
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“Essa matéria dava uma boa reportagetftSeria bom fazer uma entrevista de
fundo ao ministro das Financas sobre o Orcament®720”, “Que tal o perfil deste
politico?'... Estas sugestdes ndo Ihe sdo certamente estratdve té-las ouvido varias
vezes da boca do seu chefe de redaccéo ou didtprograma antes de ir ao terreno.
Hoje em dia, por razdes diversas tais como o tempoportancia do tema ou da pessoa
na noticia, € cada vez mais frequente o géneraljstitco ser definido antes mesmo do
profissional realizar a sua reportagem. Assim, @gall a redaccdo, o jornalista ja sabe
gue a sua peca sobre a abertura de um seminarm &shude ndo devera ultrapassar um
minuto ou meia pagina. Quanto a convencao de utiipaa redacéo pode, além da peca
informativa, solicitar ao profissional uma analige um editorial, dois géneros bem
distintos.

Os géneros jornalisticos podem ser divididos emdagegorias:

- INFORMACAO
- INTERPRETACAO
- OPINIAO

O artigo € informativo quando o jornalista se lamét apresentacédo dos factos. O
artigo torna-se interpretativo quando o autor pra@stabelecer um relacionamento entre
os factos. Por fim, fala-se de artigo opinativorglgo jornalista emite um juizo de valor
sobre os factos. De notar que a interpretacido dewdeita com isengdo para nao ser
confundida com a opinido.

Por exemplo, é informacdo quando o jornalista retique “0 Governo
recomendou um preco indicativo para a compra dal'caf interpretacdo quando o
profissional procuraxplicar as razées dessa medida governativaopinido quanda
peca toma posicdo em relacdo a mediddicando que “é boa” ou “ma”. Hoje, ndo basta
apenas informar se quisermos compreender os aguptdos e fendmenos que nos
rodeiam. S&o os proprios leitores que o exigemdag¢omado conhecimento dos factos,
guerem saber por gue motivo estes acontecem aragéstia opinido.

Finalmente, antes de escrever a peca, 0 jornaesta perguntar-se se a historia
interessara realmente ao leitor. Por conseguietge ter em conta os centros de interesse
do leitor, ouvinte ou telespectador, que giram llavde quatro conceitos nomeadamente
0 espaco, o tempo, a afectividade e a sociedade:

- Espaco(por ordem de importancia): Habitacao - Local d&balho - Bairro -
Comunidade - Regiao - Pais

- Tempo: O que vai acontecer - Amanha - Hoje - Més - Orntémo em Curso

- Afectividade: Saude/Doenca — Criangas — Familia — Seguraneauafdade —
Solidariedade - Parceria

- Sociedade Emprego — Dinheiro — Educacao — Lazeres — Invcat
Associacoes - Politica

A/ INFORMACAO

Os artigos informativos sao varios:
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Breve
Responde a quatro perguntas - quem, qué, quanalo@-€ e nao ultrapassa as 20
palavras. Por norma, os breves nao tém titulos.

Noticia

E o género jornalistico de base. A noticia respandeis perguntas: quem, qué,
quando, onde, como, porqué. E utilizada para indoroom rigor, ritmo e eficacia um
facto ou um conjunto de factos. A noticia podecgarstruida de diversas formas, mas
sempre comecando pelo lead ou abertura, &rea omeitoo € informado sobre o que
aconteceu. O texto pode ser construido de modo ea agunformacdo nao perca
importancia a medida que o leitor avanca: é a cdarpaamide invertida. O tamanho da
noticia depende da importancia que Ihe é atribuida.

Montagem

Consiste em tornar editaveis comunicados, inforeagdimprensa ou diferentes
despachos de agéncias noticiosas. Na forma assesella noticia. Deve ser
complementada com elementos que permitam ao leibguadrar o assunto. Nao
dispensa a verificacdo das fontes. O jornalistee dearificar sempre a veracidade da
informacéo que Ihe chega, mesmo que seja provenientontes oficiais. Pode ignora-lo,
se nada acrescentar, publicar excertos mais réés/an, apenas no caso de ser muito
importante, dar a conhecé-lo na integra.

Relato
Género geralmente utilizado quando se faz a anfaetie um evento.

Avant-papier
Um artigo que anuncia um evento, por exemplo, unmkshmp, um jogo de
futebol, uma visita de um dirigente, etc.

Faits-divers
Trata-se geralmente de noticias sociais sobretigdmlds a casos de policia,
seguranca, justica, acontecimentos inéditos, etc.

B/ INTERPRETACAO

Reportagem

Muitas vezes ditada pela necessidade de desenwagivarnoticia, a reportagem
distingue-se dos géneros informativos pela libexdaairativa que permite. Ao contrario
da noticia, ela implica sempre a deslocacéo ad ¢towke se passa a ac¢cao e baseia-se na
observacdo e em contactos directos. A reportagem der preparada na redaccéo,
através da consulta de material arquivado e cm#adisse trabalho permite um
conhecimento prévio do terreno e a detec¢do da@ats fontes de informacao.

No local, o jornalista deve ser capaz de presimcao ao que o rodeia, sem
ideias preconcebidas. No caso de se tratar de wmtesxmento com hora marcada,
convém chegar antes e iniciar de imediato a obg&ova os contactos. E ai que termina a
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fase de preparacdo. No terreno, o jornalista deveeapaz de conversar com todas as
pessoas, independentemente das caracteristicas.

O reporter tem interesse em comecar 0 artigo poa @ituacdo particular,
partindo dai para o geral. A descricdo de um dosopagens centrais ou de um local séo
boas formas de atrair. NUmeros, estatisticas e emagdo de cargos sdo, pelo contrério,
péssimas solucdes. No texto de uma reportagenodosrcurtos e longos alternam. Para
manter o leitor interessado, a reportagem distolypontos de interesse. Nao hierarquiza
0s temas por importancia, antes os faz surgir del@peca, surpreendendo.

Dicas

- Guarde sempre o contacto das pessoas que etarédas tarde podera ter
necessidade de confronta-las com versfées queartitreecolheu..

- Anote bem nomes e numeros.

Entrevista

Entrevistar € um exercicio fundamental em divergéseros jornalisticos. E
impossivel escrever boas reportagens ou noticrasesérevistar. No entanto, entrevistar
(método) raramente significa escrever uma ent@\Jigénero): as declaracbes obtidas
durante uma entrevista surgem inseridas num texto.

A entrevista pode ser classificada de quatro ferma

Informativa: presta informagdes, em geral sobre um tema dalatzde ou em
gue o entrevistado é reconhecido como especialista.

Fundo: responde com detalhe a diversas questfes que ppdamctualidade a
passado, da vida particular a opinido sobre figpdédricas.

Perfil: o entrevistado fala apenas sobre si.

Curta: duas ou trés perguntas, impostas pela actualidqde, podem se
colocadas a outras pessoas na mesma edicao.

O

=

Uma entrevista comeca na preparacdo. O jornalieta degociar o tempo e o
local onde decorrerdq a conversa. Durante a entag\asitar interrup¢des pois a quebra
tem consequéncias sobre o ritmo do dialogo, olaigamecar de novo, pode servir para
o entrevistado se arrepender de algo dito anteeiot@n A entrevista ndo é um debate. O
jornalista ndo aceita subalternizar-se e controlgmessividade, evitando atritos, mas
deve interromper sempre que a resposta nao cezatisf

Lembre-se que existem trés tipos de perguntas:
- Perguntas abertagdevem ser privilegiadas)

- Perguntas semi-abertas

- Perguntas fechadas

As perguntas mais duras podem ser feitas semrattéom de voz ou sorrindo. E
conveniente evitar questdes vagas, portas abestasnple o entrevistado possa escapar.
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Durante a conversa pode surgir um esclarecimeffitthe-record se Ihe interessar, pode
ouvir mas nao deve fazer a sua reproducdoff@ um compromisso delicado: ajuda a
compreender o facto ou um contexto mas deixa @ligta numa posi¢ao incomoda.

As entrevistas podem ser escritas de trés formas:
- Pergunta-resposta

- Discurso indirecto com citagdes do entrevistado.
- Mistura dos dois estilos.

Pode ser editada, ou seja, podera surgir em @eEss em vez de uma peca
Unica.

A entrevista, como a noticia, é informacdo: garddos editada por ordem de
relevancia do que € dito, perde quase sempre k@it a reproduzir a cronologia da
conversa.

Dicas
- Exige preparacdo, nomeadamente conhecimentorda $ebre o qual se vai
falar ou da pessoa que se vai entrevistar.
- De preferéncia, s6 se publica a entrevista cemgymtas e respostas se o
entrevistado ou o tema forem bastante importantes.
- Preparar uma lista de perguntas; enunciacaoregsostas, formular novas
perguntas.
- Utilizar sempre um gravador para poder ficantteis respostas e ao estado e
comportamento do entrevistado. Utilizar um blocramotar os momentos-chave.
- Espere que o entrevistado conclua o seu pensamara lhe fazer uma nova
pergunta, a menos que ele esteja mesmo a afastaressencial.
- Optar pela entrevista trabalhada quando o teespato é limitado. A sua
escolha permite ir directamente ao assunto.

Andlise
Responde a duas perguntas: como e porqué. Trala-se artigo de fundo. Os
factos n&o sdo novos, a interpretagéo do jornaista

Inquérito

Permite o estudo de um tema e implica a consulttodementacéo. Parte de uma
boa pergunta. Seguem-se a formulacdo de hipétesaefeslocacdo ao terreno e a
conclusdo. Se a reportagem mostra, o inquérito dstreo O jornalista conversa com
especialistas, procura quem tenha historias patarca@onfronta opinides e factos.

Perfil
Retrata a personalidade de alguém, geralmentefigoma publica. O estilo de
escrita aproxima-se da literatura, faz apelo aciilaale e a criatividade e alterna periodos
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longos com frases curtas e incisivas. Pode ir dieedsta de duas ou trés perguntas a
longa investigacao.

C/ OPINIAO

Editorial

Tendo em conta o forte pendor subjectivo, acaba vimecular o 6rgdo de
informacédo. No entanto, ndo prescinde de elemed®ssnformacdo necessarios a
compreensao. E escrito em estilo vigoroso e inzisiv

Artigo de opinido

Sustenta uma tese, é quase sempre polémico el fiobteggatoriamente assinado,
por norma é encomendado a especialistas ou cotblresado 6rgdo embora também
possa ser assumido por redactores.

Critica
Corresponde a visado pessoal do jornalista ou thibhomador sobre a area em que
habitualmente trabalha.

Comentario

E motivado pela necessidade de separar a opimidofarmacdo. Acompanha a
noticia, a reportagem, a entrevista ou 0 inquéritberpreta e da opinido sobre
acontecimentos.

Bilhete
Curto, actual, conciso e de final surpreendentemBespaco critico, humoristico,
satirico, paradoxal e duro.

D/ RECOLHA DE INFORMACAO

E um trabalho arduo, sujeito a normas e a um codigontoldgico. E
incontornavel a existéncia da fonte: € ela quemeite a matéria sobre a qual se escreve.
A relagéo fonte/jornalista € o nucleo central dm@ismo. N&o existem jornalistas sem
fontes. Mesmo quando o jornalista escreve sobngeceqta a vista de todos ou presencia
0s acontecimentos sobre os quais trabalha, a agatiodo que realmente sucede s6 surge
através do contacto com as fontes, dando-lhes gontextualizando o que dizem.

A fonte é local, documento ou pessoa onde o jtaabncontra informagéio
relevante. Podem-se agrupar as fontes em qua#Qaras:

- Proprias: constituidas pelos jornalistas dos 6rgéos de o@agao.

- Institucionais: ligadas ao poder politico, financeiro, religiasaté desportivo.

- Espontaneas geralmente relacionadas com sectores em confommoo poder
estéo dispostas a falar, o que, por sua vez, arrgisposta das fontes institucionais.

- Confidenciais-an6nimas muito apreciadas, proximas do poder, perigosas, n
d4 a cara.
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O jornalista procura, de preferéncia, pessoas @aeese conhecam ou, melhor
ainda, com interesses antagonicos. Nada deve d$dicguo sem que duas fontes o
confirmem: é a regra das trés fontes. E essenassiyir uma boa carteira de contactos. O
jornalista sera tanto melhor quanto mais fontesyiosPorém, € também importante
saber relacionar-se com elas.

Uma fonte € util quando permite revelar factos igieressam aos leitores. Regra
geral, as fontes ndo agem de forma desinteres§adarnalista deve estar atento as
motivacdes, evitando colocar-se ao servico sejguden for, pois corre o risco de ser
utilizado como “pombo-correio” entre pessoas a qtedta coragem para se enfrentarem.

Um dos problemas mais frequentes é o das relagiies @ jornalista e a fonte
nao identificada. Trata-se de uma pratica muitorecie em todo o jornalismo de
investigacdo. Nestes casos, ao jornalista competeaa garantir a sua identificacdo - e
cumprir escrupulosamente esse compromisso. Se aéeeth o indispensavel sigilo
profissional, deixara pura e simplesmente de havermacdo. Aqui o jornalista esta
simultaneamente perante um dever e um direito: ewerdético, contraido para com o
informador de néo revelar as suas fontes.

A agenda da redaccao
- Representa o livro de bordo onde se apontamam&ns, as manifestacoes, 0s eventos
futuros.

- Convém sensibilizar os interlocutores a comunisaeventos de forma antecipada.
- Telefonar regularmente aos ministérios, insté@ag; etc.

- Um acontecimento na agenda pode ser abordadéri@des Yormas.
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Os editoriais de Humberto Monteiro
Depoimento recolhido e organizado por Nautaram Maras Co*

“Escolho os temas do editorial do Gazeta de Natitgado em conta 0 momento
gue o pais vive. A minha preferéncia vai para tepuditicos, sociais ou econdémicos que
preocupam o0 pais, o poder e o povo em geral. Narerde, ndo tenho uma hora
determinada para escrever. As vezes, escolho oddita a pensar nele dois ou trés dias
a fim de organizar as ideias, conversar com oytegsoas para que seja bem tratado e
analisado, pois o editorial é acima de tudo uméisEna

N&o escrevo um editorial s6 para escrever ou atanapartido politico ou uma
personalidade. Ha sempre um lado pedagdgico nigesarDs meus editoriais tém dois
objectivos: alertar sobre um determinado assurmgtiear um acto politico, governativo
ou social que nao vai ao encontro do interesseai® ¢ do povo. O editorial também
serve para elogiar uma coisa bem feita, que meeteeo.

O editorial normalmente faz-se antes do fecho doajoembora aconteca que,
com muito trabalho na redacc¢éo, venha a faltar eempde acontecer também que surja
um acontecimento relevante que mereca ser tratadoposso mudar de tema desde que
tenha elementos que permitam fazer um comentannaeboa analise.

A partir do momento em que tenho ideias, precisoldea 15 minutos para
escrever o artigo. O que dificulta as vezes é drnmonm tema. Os meus editoriais
abarcam praticamente todos os temas possiveic@glade guineense. O pais tem tantos
problemas que dificilmente abordo assuntos intéonacs. Enquanto a Guiné-Bissau
tiver uma democracia atribulada ou ndo se encontarmeus editoriais aboradardo
basicamente a realidade guineense.

Para escrever um editorial, é preciso em primeigad dominar minimamente a
lingua, ter capacidade de observacao e analisebakta escolher um tema, mas sim ter
alguma capacidade de analisar, tirar ilacdes & fampostas. O editorial € o ponto de
vista e a posicdo de um jornal sobre um determinaskunto. Sendo um género
basicamente analitico, € necessario muito cuidemta pao exagerar nem também
minimizar um assunto. Todos o0s assuntos devemaserados e possuir um minimo de
equilibrio emocional. Quando sdo muitas as preagdigsm - salario do pessoal,
contribuicédo as financas ou “stress” -, sinto queditorial ndo sai como desejaria e que
Ihe falta peso.

Admito que haja pessoas que se sintam lesada® caaiitorial mas o objectivo
ndo € atacar, pois analiso factos que aconteceninsemtar nada. E l6gico que muitas
nao concordem com issO porque as vezes acham tpe agazer politica, mas digo
sempre que a politica do Gazeta néo é chegar av,puds sim estar na linha de frente e
participar em todos os actos do pais. O meu jor@alpode dize€mha boca ka stala’e
estd metido em tudo porque temos e assumimosEmbilidades enquanto jornalistas
e aceitamo-las.”

* Nautaram Marcos Co formou-se em 2004 na Agénciaifsau Média onde comecou
a sua carreira antes de integrar a redacdo do jornaGazeta de Noticias, ainda no
mesmo ano. Em 2006, um artigo da sua autoria pubfdo pelo Gazeta de Noticias
valeu-lhe uma mencao honrosa atribuida pelo juri d&’rémio Jornalismo em Saude
da OMS.
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I1I/ A iImprensa escrita
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N6 Pintcha, o decano dos jornais
Enfamara Cassama

Apelidar o jornal N6 Pintcha (NP) de decano dosg® na Guiné-Bissau nao é
colar-lhe um emblema barato. E uma honra que Idevéda nesse periodo de ouro da
historia em que todos falavam e pensavam a Guimdo se todos fossem um sé corpo.
Apesar do seu estatuto degdo de informacéo geral do estadancionou também como
uma auténtica escola de formacao préatica para@gEsaie jornalistas, na auséncia de um
centro de formacéo classico.

O jovem Estado acabava de nascer. Embora o regiesse apostado mais na
Radiodifusdo Nacional como 6rgdo de exceléncia pagdes de conscientizacdo das
massas, o0 NP também acabou por ser visto como godd#gsempenhar essa tarefa.
Contrariamente a Radio de Libertacdo Nacional, gedeu lugar a Radiodifusao
Nacional e logo a entrada do PAIGC e suas estaitigggoverno militante, o NP apenas
ocupou o lugar da Voz da Guiné mais de um ano depni 27 de Marco de 1975.

O NP dessa época nao era apenas um jornal pdc@asptas igualmente um
auténtico livro aberto ao povo. Era o partido, dtuca, a literatura, o governo, a
reconstrugdo nacional, a populagcédo, a agricultaraesporto. Alguns modeladores e
homens de letras, entre eles Mario de Andradeapsspelo jornal. Pela sua redaccéo
também passaram figuras como Tony Tcheca, Carad&uuintino, Bebiano, F. Jorge
e tantos outros que, ndo podendo estar a margésealagia politica e poder monolitico
de entdo, se iniciaram e cresceram em jornalisniticoepartidario de conduta impar e
disciplina dificil de igualar.

Porém, pouco antes de 1994, marcado pelo surgiméatmutros médias,
nomeadamente privados, e quase que abandonadodpety o Estado, adoptou a
intrépida postura de 6rgdo publico ao servico de umformacdo mais responsavel e
profissional, sob o olhar maligno dos sucessivogeqos, que tém dado deficiente
percepcdo a esséncia mesma da informacao pubbga. o obstante as dificuldades, o
NP continua a ser um jornal de referéncia no g, encontrou um lugar na fronteira
entre a propaganda politica e a informacao progmgendita.

Directo, objectivo e sem se favorecer de adjecti¢ossta a regra na imprensa
escrita, sobretudo nas agéncias noticiosas e siidime O texto procura narrar 0 que
aconteceu de uma maneira bem simples e directagparpossa ser entendida por todos.
Os paragrafos séo curtos, as frases bem constraig@amaticalmente correctas. As
frases com mais de 12 palavras implicam a perdafdenacéo. Escrever curto significa
“reduzir a distdncia entre o emissor da informagfwnalista) e o destinatario
(ouvinte/leitor/telespectador)”. A estrutura sweitredicado-complemento € prefeivel.
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O jornalismo on-line
Augusto Mancabo*

O jornal Kansaré www.kansare.cojn e a Agéncia Média Bissau
(www.agenciabissau.consdo neste momento uma excepc¢ao no panorama atfeom
da Guiné-Bissau por serem 0s unicos 0rgdos de doapd@o social sedeados no pais,
com sitio proprio. Os restantes, em particular @gis, estdo ainda na fase de
desenvolvimento de projectos.

Para as respectivas direc¢fes, as vantagens dprassnca na “rede” sdo varias:
fornecer aos guineenses na diaspora informacdeasd&é crediveis sobre o pais e abrir-
Ihes um espaco para exprimirem as suas opinideste§nsaveis doérgaos de
informacdo também consideram que a projeccdo déntegem do pais e a promogéo de
sectores como o turismo, a agricultura ou pesaaa, podera atrair investimentte.
gue motivou esse sitio foi a vontade de dar infgea sobre o desenvolvimento social
global da Guiné-Bissau e preencher uma lacuna, go&gnos dos poucos paises do
espaco lusofono onde ndo se fazia ‘on-line’ dorioteTudo 0 que se escrevia sobre a
Guiné-Bissau era feito no exterigrexplica Anténio Nhaga, o fundador da Agéncia
Média Bissau.

Passar da elaboracéo do projecto a sua concreatiragiica meios para suportar
0s custos. A Agéncia Média Bissau deu este passmagra uma parceria com a ONG
espanhola Hidra e o seu sitio p6de nascer. A oferagstou cinco mil euros (cerca de
3,2 milhdes de francos CFA). Ja as previsdes det@ate Noticias em 2007 para o seu
sitio estavam avaliadas em pouco mais de quattodeslde francos CFA destinados a
aquisicdo de computadores e acessorios, alojantienfmagina e ainda a resolugéo do
problema de energia. O Diario de Bissau nado revelausto do seu projectn-ling,
precisando apenas estar a espera de uma verbando Bandial (BM) para arrancar 0s
trabalhos com a criacdo da sua pagina. O projextBM consta de um acordo com as
autoridades nacionais, destinado ao financiameatoestruturacdo de alguns 6rgaos de
comunicacao social escritos. O jornal N6 Pintche agéncia de noticias ANG, ambos
publicos, devem passar por um projecto de resagéar que prevé uma unica redaccao e
gue tem uma componente-line

A presenca na rede ndo constitui o fim em si. Semecessaria actualizacéo, o
orgao de informacao dificilmente integrara a lidtes sitios favoritos dos leitores. O que
nem sempre é facil com o problema de energia ra patrise de gasolina na Guiné-
Bissau, em meados de 2007, conduziu a paralisagd@vwdv.agenciabissau.cgm
motivando criticas dos leitores da diaspora guise€eis pessoas desconhecem as
nossas dificuldades e criticam quando néo publicamheterminadas noticias. Sou eu a
custear o combustivel, o salario dos jornalistasswas deslocacbes, entre outras
despesas’ acrescenta Nhaga, lamentando ainda a falta dkcigalde neste meio de
informacéo ainda pouco conhecido e utilizado petopresarios.

A semelhanca da maioria dos jornais, as radiasegnises também est&o ausentes
da Internet. A emissora Pindjiguiti tinha um prégecom a Eguitel que acabou por néao
se concretizar. Ouvir um jornal da RDN, da Bombolel ou de uma outra emissora
guineense via Internet é actualmente impossivel.
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Face & auséncia na rede dos 6rgdos de comunicacib da casa, resta ao
internauta 0s sitios informativos “estrangeiros” ista como
www.noticiaslusofonas.comrww.bissaudigital.comm  www.africanidade.com ou/e
www.didinho.org — este Ultimo, sem uma redaccdo e com textos aakantente
opinativos, assemelha-se mais a hlog. Este novo suporte deu origem ao chamado
“journalisme citoyen” (jornalismo cidadao).

* Augusto Mancabo entrou para o mundo do jornalismcem 1990 na RDN onde
permanceu até 1994. Apds um curso de trés anos ner@or, Lisboa, regressou a
RDN como chefe de redaccdo-adjunto. Entre 2000 e@Q trabalhou como assessor
de imprensa na Assembleia Nacional Popular antes de&tegrar o UNOGBIS como
oficial de informacao adjunto.
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A/ O TITULO

O titulo é uma das mais importantes formas do jsma (seja qual for o 6rgao)
dizer que algo se passa. O objectivo é desperiatecesse do leitor, do ouvinte e do
telespectador. No momento de titular, o jornaleseolhe dar uma informacéo, fazer um
apelo, incitando a leitura ou a escuta.

Os titulos ganham se estiverem no presente, damdkitar a ideia de participar
em algo que na realidade sucedeu ontem ou na sgraasada. Devem usar-se verbos,
pois ddo mais forca, e evitar 0 excesso de palalasmprensa escrita ndo deve ser
utilizada pontuacédo no titulo, em especial a vagagjue retira forca e pode alterar o
sentido. As interrogacdes sdo evitaveis. O leipagbu” para ser informado. A negativa
também é, por regra, evitavel. Se algo ndo acamtgmarqué chama-lo ao titulo? As
reticéncias raramente sdo necessarias.

O titulo pode serinformativo ou atractivo/criativo. O titulo informativo
transmite um facto (exempldnaugurado centro de salude de Quélélda o titulo
atractivo/criativo € um jogo de palavras (Ekiegada de Nobel da Paz causa disturpios

Nos textos noticiosos, o titulo deve ser extraiddedd. O titulo da entrevista &
uma citacdo e deve ser defendido pelas primeiragupis. Ja o titulo de uma
reportagem deve ser apelativo, suportado por ustiauib ou superlead. N&o se trata de
dar apenas uma informacéo mas de captar a ateagaquela histéria.

B/ ANTETITULOS, LEADS, SUBTITULOS E DESTAQUES

A construcéo e a apresentacdo de um artigo nuraljobedecem a um conjunto
de padrées bem distintos.

Antetitulo

O antetitulo funciona como um complemento ao titewemplo:Governo fixa
preco do quilo em 200 francos CHAntetitulo) —Aberta campanha de caju 2007
(titulo). E bastante util nos titulos atractivotvos.

Lead ou abertura

Depois do titulo e antetitulo é necessério abriayorta para o texto. Neste
espaco devera surgir a resposta a pelo menos qiedreeis perguntas: o qué, quem,
guando e onde. Alguns estudiosos distinguem gtiatve de lead:

- Informativo : sintético, indica o assunto e o angulo, exprinessencial.

- Introdutdrio : Justifica o artigo e o angulo escolhido para sgmar a
informacgéo.

- Incitativo : aperitivo para o artigo, é por vezes chamadortegu

- Background: explicita o contexto no quardro de uma nova imia¢ao.

O lead ou abertura surge a negro mas o corpo édd&o do texto

Cabeca Simbolo de um evento, organizacdo, desporto efmdalidade
acompanhado ou ndo pela designacédo escrita. ®ittai®po da pagina.
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Superlead: E um texto bastante curto no topo da pagina queme contetido
de um artigo ou conjunto de pecas.

Destaque Bloco de texto retirado da peca e colocado emveel O corpo é
superior ao do texto.

Subtitulo

Titulo intercalado no texto efold/ou corpo maior. Relanca a leitura e quebra a
mancha. Os subtitulos funcionam como zonas de sepa incentivo a leitura.
Distinguem-se por surgirem a negro e em corpo supao do texto. Devem ser curtos,
nao mais de 20 caracteres. O objectivo € criar@apea em relacdo ao texto que ha para
ler.

Legenda Informagéo curta sobre as imagens. Mais do quelss identificacao
de lugares ou pessoas, as legendas, devem fomireracao ou incitar a leitura.
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I\V// Animar uma radio
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As radios comunitarias
Ladislau Robalo*

Na Guiné-Bissau, pais pobre com indices altissueosnalfabetismo e com uma
grande diversidade cultural, linguistica e tradigéial fortes, a radio comunitaria surge
como um instrumento que vai além da producado ed&ifule programas radiofénicos. Ela
tornou-se num instrumento chave que concentra gsosede ensino, aprendizado,
partiilha e promocdo de debates socio-econOmicos aasunidades e sobre
desenvolvimento.

O consumo de producdo cultural radiofénica ndoessmta em si uma novidade
no pais, pois 0 acesso a este tipo de producaoraluéira possivel a partir de outras
emissoras. A nova experiéncia refere-se a posibidi de uma maior interaccdo com um
meio de comunicacao inteiramente voltado para auoatade local e consequentemente
a possibilidade de producéo, fixacdo, reproduciimresmissao de informacédo e dados
sobre e para a comunidade.

Esta nova experiéncia traduz-se na interaccéoftadca promovida pelas radios
comunitarias, especialmente aquela que passa petalacdo do papel de 6rgdo de
opinido publica mediando entre os diferentes agesteiais, posicionando-se como
expressdo da voz especifica dos diferentes gruqmisis que compdem as comunidades
rurais em grande parte.

Sao radios que ndo deixam de responder ao sell gegEnvolvimentista. Por
menor gue seja, em termos de capacidade humaaacéina, por mais precaria que seja,
ainda assim tem um impacto consideravel nas coradegl A presenca da radio
comunitaria na comunidade mais necessitada, meso® Ao seja altamente
participativa, tem um impacto imediato na comun&a@ada vez mais ela se vé no
desafio de operar no sentido da criacdo de umaedsme civii com crescente
sensibilidade e consciéncia pelos valores comumstar

A lei de imprensa promulgadas em 1994 criaram adafdrma legal para o
surgimento das radios comunitarias na Guiné-BisBatretanto, ndo existe ainda uma
legislacdo que aborde, de forma especifica, a dddg®io comunitaria, nem existe
regulamentacdo do sector. Grande parte dos desafiventados pelo sector esta
directamente ligada a estas lacunas.

A primeira radio privada e comunitaria da Guinédau foi criada em 4 de
Fevereiro de 1994, trata-se da Radio Voz de Quélel€idade de Bissau). De la para ca
25 radios comunitarias foram criadas. As licencasviporias sao atribuidas a
comunidades de natureza geogréafica e/ou assosiaiantudo, a maior parte destas
radios alcanca apenas entre 25 a 60 km de raiooldertara. A maioria das radios
comunitérias inicia a sua emissdo com a veiculagendsica na maior parte do dia
tendo assim um impacto na identidade cultural. iulacdo de andncios comunitarios
como os funerarios, mensagens que nos geralmesgamas via telefone e dedicatorias
contribui para o reforco das redes sociais locais.

Falar de radio comunitéria na Guiné-Bissau € tamfaar de uma série de
desafios designadamente o conceito de voluntareg@rticipacdo das comunidades, a
sustentabilidade financeira, o fortalecimento dwoirfid de radios comunitarias e a questao
de isencdes de taxas de importacdo de equipanteigiufica também evocar algumas
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conquistas, destacando-se a criagdo em Abril dd,200 V° Encontro das Radios

Comunitérias, da Rede Nacional das Radios Comuastda Guiné-Bissau (Renarc). Em
Maio de 2004, nasceu o Nucleo de Mulheres Radiaglistendo em conta a fraca
participacdo das mulheres nas radios comunitaki&enarc esteve envolvida na criacdo
da Rede das Radios Comunitarias da CPLP bem commaaizacdo do Festival “Ondas

de Cidadania”. De igual modo, apoia outros paisesothunidade luséfona na criacao de
radios comunitarias (Cabo Verde, Timor-Leste, Aayol

* Ladislau Robalo comecou a sua carreira na redacgédo N6 Pintcha em 1982. Dois
anos depois, integrou a RDN (1984-1992) e mais taré televisdo (1992-1995). Em
1995, ele e um grupo de pessoas fundaram a Radim@jinguiti, a primeira emissora
privada do pais, onde viria a ser director de ante; Desde 2002, é formador,
consultor e coordenador da Informorac (Iniciativa Nacional de Formacao Mdével das
Réadios Comunitarias).
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A radio €, e continuara a ser durante muito tengpomedia que permite mais
facilmente difundir a informacédo em grande quamtedeE também um media imediato,
aquele onde o ouvinte espera ver tratadas as gseastdis recentes da actualidade.

A/ OS PROGRAMAS

Conhecer o seu publico, as suas caracteristicaseas expectativas, equivale a
produzir programas que lhe dém satisfacdo. A equi#peadio deve esforcar-se por dar
uma certa coeréncia a todos os tipos de emissaatamente na forma de os tratar e
de os apresentar ao publico. E o equilibrio gesabiklha que vai dar a estagdo uma
imagem e uma identidade préprias indispensaveiseaosucesso. Os ouvintes vao, a
pouco e pouco, aprendendo a conhecer e a reconbgses programas por passarem
todos os dias a horas certas na mesma frequércapddo com a grelha horaria.

Existem dezenas de tipos de programas mas todopédormenos, uma
caracteristica comum: sao realizados com uma ppagéo de gestdo muito rigorosa do
tempo. Um programa (uma emissdo) tem uma duragéié fijyada pela grelha. Todos os
elementos — a tomada da palavra de cada um doganientes, trechos de musica, sons
pré-gravados em banda, pausas musicais, espadastarbs — sdo cronometrados ao
minuto: a sua soma da a duracéo da emissao.

A gestédo rigorosa do tempo € formalizada por uruoh@nto escrito chamado
guido. O produtor e/ou apresentador de uma emsabe um noticiario falado, deve
preparar e entregar ao técnico de estudio o gadenudssdo que vai animar através do
microfone. Este principio aplica-se também as dmsanusicais onde é indicada a
ordem de passagem de cada disco. O guido é a@mgarantia de que uma emisséo foi
preparada, que a dominamos. E a salvaguarda imd&pe contra improvisacoes,
imprevistos e faltas de controlo do programa.

B/ OS BLOCOS INFORMATIVOS

Uma ideia por frase, frases curtas e utilizacadaa activa para que o ouvinte
capte melhor a informacao: esta é a regra apli@&jornais radiofonicos e televisivos.
A limitacdo das palavras contribui para uma mai@marizacdo da informacéo pelo
ouvinte ou telespectador:

Quantidade de Taxa de memorizagao %

Palavras Totalidade 1/a metade 2/a metade
12 100 100 100

17 70 90 50

24 50 70 30

40 30 50 10

A informacdo € uma das matérias-primas da radica pEm de constituir um
elemento importante de credibilidade e de imagera paa estacdo face as instituicdes e
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aos anunciantes de publicidade. Contudo, antesngsernentar a informacéo, é
necessario colocar as questdes essenciais:

- Quais as noticias que mais interessam a poputigcauvintes-alvo?

- Como se posicionar neste dominio face a concta@n

- Quais as fontes de informacéo neste dominiodammncorréncia?

- Quais os meios financeiros, técnicos e humanagidaispomos?

Privilegiar a informacao de proximidade

Conforme a sua area de difusdo, a radio pode pptadar um destaque maior a
informacéo local ou a informacéo nacional. Tudoilaqyue pode ser util, facilitando ou
melhorando a vida quotidiana do ouvinte, chamamdediatamente a sua atencédo. O
ouvinte é mais sensivel ao que se passa perto(daiisd, cidade, regido ou pais). Todos
0os métodos radiofonicos de tratamento jornalistitmvem cumprir as exigéncias
profissionais que Ihe sédo impostas: verificacadonflrmacao, hierarquizagao, distingao
entre factos e comentérios, etc.

Pessoas no noticiario

- Mencione sempre em primeiro lugar o cargo oudaifizacéo da pessoa
e ndo o nome dela (ex: O ministro das FinancasfdsSanha). Personagens
muito notoérios do desporto e das artes, podergmedsar essa pratica, bastando
identifica-los pelo nome (ex: Figo, Maradona, BoarMy, etc...).

- Na primeira mencao, use sempre o0 prenome e ersofie da pessoa:|o
presidente Jodo Bernardo “Nino” Vieira. Evite apergue, nos paragrafos
seguintes, a pessoa seja chamada de “Nino” Viawralaio Bernardo Vieira
indistintamente. Ou ela € “Nino” Vieira ou Jodo iBdo Vieira.

- Adopte, como identificho, o nome pelo qual a passe tornod
conhecida, evitando sobrenomes desnecessarios.

- Se a pessoa nao estiver exercendo nenhum cangbesto no momento,
mas tiver ocupado uma funcdo de destaque iderdgHiqpor essa actividade.
Quando necessario, para a melhor compreensdo daogecicnentos, lembr
outros cargos que ela tenha eventualmente ocugadalmente, se ela tiver
exercido varios cargos, identifique-a sempre pedisimportante. Assim: O e
ministro das Finangas Vitor Mandinga ...(e ndo-deputado Vitor Mandinga).

- ldade, sexo, religido, tendéncia politica ou mlsnascimento, raca|e
outras caracteristicas sé deverédo figurar no tegtestiverem relacionados com
os factos descritos.

- Evite, especialmente nos titulos, qualificarspes de forma que poss3
ofender toda uma colectividade (ex: Guineense tassahco).

(4%

C/ O DEBATE

O debate (também chamado mesa redonda) € um de®génais importantes da
radio assim como da televisdo. Além de informaeraxfe inimeras possibilidades de
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expressao livre sobre todo o tipo de assuntos. Asnmm tempo, 0 seu lado animado e
polémico faz com que seja um “espectaculo” muiteepdo por todos os publicos.

Um debate precisa, antes de mais, de uma esaddltuada de convidados que
tenha em conta a diversidade de opinides e a pladd de pontos de vista sobre um
determinado assunto. Assim, para um debate solo@epras num hospital, deve-se
convidar o director do estabelecimento, um médisu, enfermeiro e principalmente
alguém que possa exprimir a opinido dos doentesp@giente ou um representante da
associacao dos utentes do hospital). Se tiverrpossibilidade de convidar o ministro da
Saude, o painel ficara mais completo.

Cabe ao animador ou apresentador fazer com que wadse exprima e nao
deixar aquele que fala melhor (o ministro ou odoedo hospital) monopolizar o tempo
de antena. A seleccao dos convidados deve secteiidbase na capacidade real de cada
um deles saber ouvir. Uma entrevista prévia cama aaterveniente permitira perparar as
perguntas mais interessantes. Esta serd também bomaocasido para avaliar as
capacidades de expressao de cada um e para agreserggras do jogo com vista a um
bom encadeamento do programa.

Os temas devem ser extremamente varidveis, masndestisfazer pelo menos
duas obrigacdes:

- ter uma relacdo directa e precisa com a acaddide evitar ser demasiado
exaustivos;

- abordar assuntos que interessem ao maior nudeepessoas, de preferéncia
assuntos da sociedade: o direito dos cidadaogjdesas relacdbes homens/mulheres, a
economia, etc...

O debate implica uma grande preparacdo, mas peaballio de producéo. E
aconselhavel redigir antecipadamente o texto daguptas ou dos tépicos, facto que
permitira ao animador trabalhar com toda a segarangstar mais atento a conversa dos
seus convidados.
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“Radioscopia”. a semana na Bombolom FM*

Nos meus anteriores programas - “Ganha Paz”, durantonflito de 1998 e
“Bantaba di paz”, depois do conflito, j& abordavgpaz e a reconciliacdo. Gragas a
Bombolom FM, onde cheguei ha oito anos, pude alargspaco de analise e reflexdo a
guestdo do desenvolvimentessencial quando se quer a estabilidadessim nasceu
“Radioscopia”, no ar todos os sabados.

Os confrontos registados na fronteira com o SenegalMarco de 2006 sé&o
pretexto para a primeira emissdo. Desde entdo,stodotemas tém um espaco no
programa. “Tudo depende dos acontecimentos nasiananternacionais. Geralmente,
cada emissdo aborda trés a quatro temas. Os tr@entadores permanentes de
“Radioscopia” — Carlos Vamain, Fafali Koudawo e &&dane — s&o informados sobre a
escolha dias antes do programa. O programa tentrignte um convidado especial
Pode ser um membro do Governo, um elemento dadsmi®ecivil ou um simples
camponés. Quando um ministro ndo aceita o nossategpara discutir um tema da
actualidade, por exemplo, a questdo das comunisapdecuramos um sindicalista da
area.

O programa tem um bom acolhimento junto dos ousirgeineenses. Prova
disso? A cooperacdo suica (Swissaid) atribuiu uomdribuicéo financeira para permitir
a producdo do programa durante 15 meses. Inicisdnpeogramado para os sdbados, das
10h30 as 13h15, “Radioscopia” passou a ser reddongs segundas a noite, a pedido
dos ouvintes: uns estdo ocupados naquela horsdbadas e outros porque nas regides
ouve-se radio sobretudo a noite.

Mas nem todos sdo favoraveis ao programa. Houuatiess de intimidacdo
sobretudo por parte de dirigentes que ndo aceitétinas. Apesar disso, ndo devemos
ficar calados. Nunca senti medo de fazer perguntasnodas aos convidados. Nao se
trata de acusar o convidado mas de interrogar. Uaégger forma, no dia em que tiver
medo de fazer perguntas, ‘Radioscopia’ perdera eosntido.

* Toni Goia, antigo produtor na “Radio da Junta Militar” e ex-técnico da televisédo
guineense, juntou-se a Bombolom FM em 2000. Naquelro, o jornalista integrou a
delegacdo da Guiné-Bissau presente na cimeira “Beig + 5”, realizada em Nova
lorque.
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O “Grande Juri” da Galaxia de Pindjiguiti
Califa Soares Cassama*

Emitido em directo aos sabados, das nove as onas,hdGrande Juri”, € tido
como o cartdo de visita da Galaxia de Pindjiguaiti, primeira radio privada do pais,
nascida em 1995. O programa foi idealizado pelkacdé&o da emissora com o objectivo
de proporcionar debates profundos sobre os temastdalidade. Depois de uma série de
analises sobre o panorama informativo, ndo sé dariprradio como também de outras
estacdes emissoras, chegou-se a conclusdo daidadessde colmatar algum vazio, isto
€, a falta de debates em torno de alguns temas.

O “Grande Juri” aborda sobretudo temas relacionadas a politica, a economia
e a sociedade. A primeira edicdo do programa anakssituacdo do ensino no pais e
reuniu os dois sindicatos do sector (SINAPORF e[DEHRROF), o Ministério da
Educacdo e o comentador permanente da Galaxiaidiiticj Rui Correia Landim.
Procura-se envolver as figuras ideais para a difousle temas de actualidade. Os
convidados sao seleccionados de acordo com os tamedsstaque.

O programa néao se limita apenas aos convidadosyama@ue 0s ouvintes podem
participar através de cartas ou por telefone. Néiefra para a seleccédo dos ouvintes que
ligam para o programa. Assim, de forma ordeirasparsavel, emitem as suas opinioes
sobre os assuntos. No entanto, ocorrem incidemigsog ouvintes aproveitam a antena
para desabafar e em alguns casos o moderador ddedébobrigado a “cortar o
microfone”, particularmente aos ouvintes que agse#o se identificam.

Mais do que o debate sobre o tema da semana di@ppgdo dos ouvintes, 0
objectivo da redaccdo € que, no final de cada “@Grahiri”, haja um sentimento geral
sobre os estrangulamentos e pontos consensuaigtédaanabordada.

* Califa Soares Cassama € jornalista desde 1999,nde actualmente chefe de
redaccdo da Galaxia de Pindjiguiti e correspondenteda RDP-Africa (desde
Setembro 2003). Fez um curso de producao e informég para a radio e televisdo no
centro de formagdo da RTP em Lisboa 2005. E membfandador da Radio Jovem.
Em 2005, foi um dos vencedores do Prémio Melhor Joalista Desportivo da
Federacéo Guineense de Futebol.
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D/ A RADIO-NOVELA

A radio-novela ou folhetim radiofénico transmitergge uma mensagem. Por
essa razdo, € um género muitas vezes utilizado aanpanhas de comunicacdo ou
sensibilizacdo, sobretudo quando se procura obtarmudanca de comportamento.

Um dos principais especialistas da radio-noveta dramaturgo e comunicador
Miguel Sabido, que foi vice-presidente da cadeitetiyisao privada mexicana Televisa,
nos anos 70. Sabido desenvolveu um modelo de maslalg; atitude e comportamento
através dos programas televisivos a que chanemteftainement with proven social
benefits. As novelas produzidas por Sabido (que contréoir entre outros, para a
reducdo em 34% da taxa de crescimento de populdgalléxico) baseavam-se no
principio “entertainement - educatidr{divertimento — educacdo) ou seja, a0 mesmo
tempo que se esta a divertir a populacdo, proairpessar-lhe temas importantes
(reconciliacdo, paz, combate a excisao).

Comeca-se por identificar o tema que se pretebdelar para se poder escrever a
histéria. Uma radio-novela pode ter varias subdhisé, mas que acabardo por se
interligar. A escolha dos personagens € igualmempertante: desempenham um papel
diferente e as suas vozes sdo marcadamente disgata ndo se confundirem. Uma
radio-novela tem personagens principais e secwslddis locais onde se desenrolam as
cenas (cidade, tabanka) também devem ser idedtiica

O enredo, simples ao principio, comeca depois aphboan-se: as inumeras
peripécias servem para confundir eventuais certd2as natureza, a radio-novela néo
deve revelar logo toda a histéria. Se conseguindae muito bem o0s ouvintes, estes
nunca vao faltar ao encontro diario, a horas cepasm saberem a continuagdo. Em
certos casos, podera propor-se aos ouvintes qua, gé® telefone ou correio, a sua
opinido sobre varias questfes:due acha que deve acontecer a este horhéméve ser
perdoado ou castigadd?etc... Os argumentistas da radio-novela deveipeaimar-se em
seguir pistas mais originais.

N&o é assim tdo facil encontrar bons autores e baimistas; por isso, uma
alternativa seria celebrar parceria com gruposdt&d locais. No entanto, os autores e
intérpretes desses grupos devem adaptar-se a ragiafonicas. Também, porque néo
dar voz aos contadores de historias?

Uma das exigéncias da estacao € existirem varogggmas pré-gravados.

E/ O MAGAZINE

Um magazine - tanto na radio como na televisdonf@@macao, mas néo tao
proxima da realidade como a ditsshesou dos noticiarios. Um magazine dedica mais
tempo a tratar um assunto do que 0s jornais, olftpge permite uma abordagem mais
aprofundada. A realizacdo de magazines necessitmales humanos e financeiros
significativos, ao contrario, por exemplo, dos debaOs magazines devem reunir um
animador experiente, convidados em estudio, regpemtae inquéritos no terreno.

Nos magazines, deve-se saber dosear, tal comaobabegde tempo de intervencao
de uns e de outros para que a emissdo nao seotrapsiuma batalha entre sumidades,
deixando de lado os problemas reais e quotidianos.
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O magazine cultural

Incluira uma pagina sobre teatro, outra sobre caenmma terceira sobre
literatura, etc... Um apresentador estabelecegaedo entre os varios assuntos, cada um
deles tratados por um jornalista, de forma a daa gerta harmonia ao conjunto. As
sequéncias devem ser constituidas por reportagemsexistas previamente montadas.

O magazine desportivo

Este magazine pode ser tratado seguindo a mesrmtuesido magazine cultural,
em varias sequéncias, sendo cada uma delas dedicadaa modalidade desportiva
diferente. E igualmente possivel, em funcdo donckldo dos encontros e da sua
importancia, consagrar um magazine especial aesaguela equipa.

Os magazines da “vida quotidiana”

Saude e higiene, direitos da familia e da criaecanomia, ambiente e educacao,
sdo as tematicas que mais frequentemente aparecegnathas.
Também, neste caso, torna-se indispensavel induoirevistas com responsaveis
politicos, juristas, representantes de ONG'’s, aalias em diversas areas, etc...

F/ OS PROGRAMAS MUSICAIS

E impossivel fazer radio sem masica. A radio tesessidade de difundir misica
para dar prazer ao seu publico, ao passo que &anéiscontra na radio um vector para
chegar ao maior numero possivel de ouvintes. Hédgguhra as quais a masica € um
produto cultural enquanto que para outras é apemasforma de distrair o ouvinte. E
nisto que a producéo se distingue da simples adimac

A producao

Produzir emissdes musicais supde a existéncia @eidem directriz: pode ser a
historia de uma época através das suas musicabistoaa de um género musical. Pode
ser a histéria de um artista (cantor, autor, commo®cal ou de fora) que traz a sua
prépria discoteca e divulga as musicas que gostmb&m pode ser a formula muito
popular do top’. A forma mais elaborada de tratar musica é candith a matéria-prima
de um magazine, incluindo blocos de informacaageeistas, etc.

A animacao

A animacdo necessita apenas de um animador e depiimade discos: tem custos
baixos. A programacdo musical é a arte da seleecdo encadeamento de musicas e
vozes. Implica imprimir um tom e um estilo a emisgéiivilegiando normalmente um
género musical. O animador sO deve interromper eatdéncia para acrescentar
elementos de informacdo importantes (no momentotwpm, os titulos e os nomes dos
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intérpretes e, eventualmente, uma pequena hisgome a cancdo ou o cantor).
Finalmente, o animador nunca deve esquecer qué aoa vedeta do programa mas sim
0s artistas e perguntar-se sempré&osgue vai dizer € mais importante qua’cancao que
esta a passar na antena.

Constituir uma discoteca

Nunca é facil constituir uma coleccéo de discos.eN@nto, esta é mais do que
indispensavel porqgue a mausica representa uma gnaarde do tempo de antena. Eis
algumas pistas:

Discotecas pessoats Os animadores podem utilizar os seus disco®aisss

As editoras de discos— para assegurarem a promocdo dos seus artistas, 0
promotores precisam das radios e fornecem-lhesiggnatente as suas novidades.

Os organismos de cooperacde entre as radios internacionais e as empresas
especializadas, é grande a oferta de musicas ds tadestilos e em todas as linguas.

Producdes caseiras- com um material semi-profissional ou profissipaaradio
pode passar a ser produtora de artistas locais éaral No caso da Guiné-Bissau, muitos
jovens artistas escolheram esta via, face as Wifides financeiras em gravar um album.
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OsDomingos di Tinada RDN
Conceicdo Ramos Lopes*

Estavamos em 1998. O pais estava mergulhado nugnesém conflito politico-
militar desde o dia 7 de Junho. A Radiodifusdo diaal (RDN) tinha sido desviada da
sua missao de informar, formar e educar a socied@alavante, as suas emissdes eram
orientadas para a propaganda da guerra e leitwwardenicados a favor do governo.

Decorridos alguns meses, aproveitando-se da aparacalmia, alguns
profissionais mais proximos da capital regressa@atoasa”, tentando retomar as suas
actividades. Dois colegas - o jornalista Nilson Bi@emca e o técnico Rui Manuel
Furtado - decidiram criar e animar um espago radiob com a colaboragdo de Numo
SO, responsavel da bandoteca, destinado a difasdmusicas de “mandjuandades” de
Tina, a fim de aliviar os guineenses do stressudgrg que as ondas de propaganda das
partes em conflito disseminavam entre n6s. Em neddanés de Agosto de 1998, fui
convidada para colaborar na animagao do refesgage.

Passado algum tempo e por proposta de Nilson,masaucontinuidade de
animacgéo diaria do espa¢o de musicas de Tina.sAptei uma proposta a equipa, 0
programa tornou-se semanal e foi baptizado “Domidigdina”, com difusdo entre as
14h30 e as 17h25. Doravante, o programa iria premoy tradicdo oral das
“mandjuandades”, nomeadamente a difusdo das mugcdina e 0s grupos de
“mandjuandades”.

O que é a musica de Tina? Segundo um ouvinte tlro(ja falecido), € uma
invencéo dos ancidaos que, depois de terem cortdsdord a0 meio, deram um segundo
uso a este recipiente. A Tina era enchida com aguanho de palma dentro da qual se
mergulhava a cabaca. As fortes batidas sobre a gsterior da cabaca produzem o som
ritmado de Tina, entoado com a melodia da cancaitnedas com palmas. Os
assimilados da época (cristdos que adquiriram dglgitcostumes portugueses) tinham
em suas casas educandas que, por serem analfavatassthamadas “Tongomas”. S&o
estes assimilados que formavam as suas colectesdad “mandjuandades” onde se
utilizava a Tina como peca fundamental da composgé&@o ritmar da musica e danca
das “mandjuandades”.

Actualmente as gravacdes sao feitas tanto nodiestda RDN, em Bissau, como
nas regides no meio de grandes dificuldades. Opagentos (cassetes, mini-disk, CD,
etc.) sdo adquiridos por mim ou pela Comissao deicAdo Programa, através da boa
vontade de pessoas amigas, simpatizantes do pragrampresas.

Por seu turno, os grupos nao exigem nenhuma @amtida aquando das
gravacdes. Varios grupos e artistas se tornaranihecaos através do programa,
destacando-se Tabanca Sabi, Nelson Bomba, do §fluptbessa, com as suas famosas
cangbes'’Fanado n kana bdi, “Papé de Samory’e “Otcha Mundu i era Mel Pa Mi;
Netus de Amizade de Cuntum, Pataca de Norte Cach&ua musica dedicada a Negado
Fernandes Juiz do Povo de Cristdos de Qjid&ba),"Contanu storia do Pé-de-Mango
de Djiba (Géba)”e Zé Lopes de PAIGC, famoso “djidiu” (cantor pailda luta de
Libertacdo Nacional. Os grupos sao seleccionadpartar de informagdes que me séo
fornecidas dando conta da sua existéncia numantieteta regido ou em Bissau. Se for
aqui na capital, mantemos um encontro, conversaatestamos os detalhes e fazemos a
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gravacgédo. Se for um grupo que se encontra nasesegidmbinamos o dia e a hora de
gravacao.

Entre 6 de Dezembro de 1998 e 29 de Julho de Z0€&m realizados 572
programas. Ao longo dos anos, a nossa equipa agnsagar um importante arquivo de
todas as gravacdes e de fotografias registadasCados Neco Utom para posterior
producdo de CD’s a fim de angariar fundos paraaayas iniciativas culturais dos grupos
de “mandjuandades”.

* Conceicdo Ramos Lopes entrou nas lides do jornalno em 1988, aquando de um
estagio de cinco meses no jornal N6 Pintcha. Em mlio de 1989, foi admitida na

RDN, tendo sido, entre outras funcdes, editora pritipal da cultura. Fez algumas

formacgdes (realizagéo e animacao radiofonica) em$iau e Lisboa.
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Quantas horas de difusdo diaria e em que linguas?

A qualquer altura do dia, os ouvintes devem podeom trar um programa no
cumprimento de onda da radio. Trata-se de umaedmas de fidelizacdo do publico mas
0s meios humanos, financeiros e materiais nem sep@mitem as radios produzir
emissdes 24 horas por dia.

Antes de se lancar, uma equipa dirigente devepbraler a diversas questdes:

- Temos uma equipa suficientemente numerosa erdiggld

- Ha propostas soélidas de emissao?

- A radio tem meios financeiros para o projecto?

Cada hora de emissdo tem um custo mesmo quankiftando voluntarios:
salarios, despesas de transporte, consumo de &nefgiria prejudicial implementar uma
producdo com custos subestimados e, apesar ducesss, ver-se obrigado a substitui-
la mais tarde por um encadeamento de musicas sémador e sem conteudo. E
preferivel optar por emitir 18 horas por dia — oanms — do que difundir uma coisa
qgualquer para tapar buracos de uma programacéas loeras.

Uma das escolhas fundamentais da radio diz respsitlinguas utilizadas na
antena. Todas as comunidades linguisticas da zbremgida deverdo poder ver-se
representadas. Isto nem sempre é facil de reasiahretudo em cidades ou regides onde
se falam cinco linguas ou mais. Uma solucédo sedafiaicdo de um contingente para
cada comunidade em horarios fixos. Algumas radreéepem passar de uma lingua a
outra N0 mesmo programa.

A radio é extremamente exigente no aspecto dogiber&omecar e acabar a
hora é respeitar 0 ouvinte e 0s outros colegasu¥int® que aguarda a sua emissao
religiosa semanal ficara decepcionado se esta @nsegn um quarto de hora de atraso,
e francamente furioso se esta for suprimida. Serosadores e jornalistas chegam
atrasados no principio da emissdo, este atrasade@® ser motivo para prolongar o
horério. A disciplina € essencial.
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